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del destinatario,

econdo i dati preconsuntivi presentati da Cosmetica
Ttalia, nel 2023 il fatturato totale del settore cosmeti-
co italiano ha superato i 15,1 miliardi di euro, in cre-
scita del 13.8% rispetto al 2022. Positive anche le stime per il
2024. che prevedono un fatturato superiore ai 16,6 miliardi di nali, con un uesceute interesse da pam di Lo
enrg (+9.8% sul 2023). «11 settore cosmetico & uno dei compar- exti deuropet.» \?cl 2023 le espm’tazioni harm
ti maggiormente rappreséntativi del made in Italy nel mondo. i
Basti pensare che negli ultimi 20 anni & raddoppiato il peso del-
le esportazioni sul totale del fatturato: oggi costifuiscono infatti
il 46% della produzione», ha non a-caso evidenziato Benedet-
to Lavino, presidente di Cosmetica Ifalia. «Proprio 'export —
ha proseguito Lavino — ha dato un importante contributo alla
crescita del fatturato dell’industria cosmetica nazionale duran-
te le congiunture pill complesse degli ultimi anni; fra la crisi fi-
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I dati preconsuntivi pubblicati dal Centro Studi di
Cosmetica Ralia mettono in evidenza l'oitimo stato
- di salute del settore nel nostro Paese. La bilancia
.. commerciale ba superato i livelli degli-anni
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a sicurezza
in nove lingue

COSMILE Eurvope, il databa.
alla corretia

> europen dedicato
tformazione sugli ingredienti
cosmetici, e disponibile in formato app e

da poco anche in italiano. «Ogni giorno
utilizziamao almeno olto cosmetici che ci
accompuagnano in gesti fondamentali legati
all’igiene, alla cura di sé
prevenzione e alla prolezione — ricorda
Benedetto Lavino, presidente di Cosmetica

1 benessere, alla

Italia —. Per i consumalori ¢ imporiante
conoscere gli ingredienti che compongono i
prodotii, ma non sempre ¢ facile identificare
Ie informazioni corrette, specie sul
un anno dal debutto di COSMILE Europe,
Fomonima app ¢ un punio di accesso
Jacile e immediato per consuliare q
importante fonte, un riferimento v
e scientificamente supporiaio pe
cittadini:, COSMILE Europe ¢ il database
realizzato da Cosmetics Europe (Associazione
europea dell'industria cosmetica) che
racchiude informazioni su circa 30mila
ingredienti utilizzati nelle formulazioni
cosmetiche: dalle propricia alle funzionalita,
dall'origine ai principali cosmetici in cui
trovarti. Il lancio dell’app e stato voluto
per rendere ancora pit accessibili le
informazioni. Per appraofondirve la conoscenza
di un ingrediente e sufficiente scansionare
la lista INCI riportata sulla confezione del
cosmetico, ricercare manualmente il singolo
ingrediente o scannerizzare il codice a barre
del prodoito. Ciascuno puo lenere traccia
sullapp degli ingredienti d’inleresse, per
esempio in caso di allergie, e puo creare una
lista di preferiti per consultarne rapidamente
la composizione. La sezione Approfondimenti
Jornisce focus su temi spesso al centro delle
domande che riguardano i cosmetici. COSMILE
i sui prodoiti o le
Jormulazioni. Questi giudizi, infatti, spesso
erroneamente etichettano un cosmetico come
non sicuroe: tutlavia, va ricordato che tuiti
i cosmetici messi in commercio all’interno

Europe non da valutazion

dell'Unione Europea devono rispettare il severo
Regolamenio etropeo 1223/2009 che assicura
la sicurezza del consumatore.

Cresce I'export . g B=

ve ventennale, e emerso un consolidamento dei parmer storici, ma
anche un progressivo spostamento verso nuove destinazioni extra-
europee. L’andamento delle esportazioni tra le prime dieci destina-
zioni vede quasi unicamente crescite a doppia cifra, con in testa gli
Stati Uniti (+31,8% rispetto al 2022), seguiti da Francia (+12,6%)
e Germania (+32.2%). L’indispensabilita del cosmetico e stata ri-
badita dal trend positivo dei consumi nel mercato italiano: infatti,
nel 2023 hanno superano quota 12.5 miliardi con un ineremento
del 9.4% sul 2022,

Tra profumeria ed e-commerce

Quello della grande distribuzione & rimasto il canale con la quo-
ta pill consistente dei consumi interni (oltre 5,2 miliardi di euro),
mentre le crescite a doppia cifra pit evidenti sono quelle di pro-
fumeria, commercio elettronico ed erboristeria. In particolare, la
profumeria (+14.2%), secondo canale distributivo per acquisti co-
smetici in Italia, ha recuperato i condizionamenti legati alla pan-
demia: I'e-commerce (+12,5%) si & confermato ormai un canale
di acquisto radicato nelle scelte dei consumatori e nelle strategie
delle aziende; I'erboristeria (+12%) ha segnato un sostanziale re-
cupero dei suoi valori a tre anni dalla pandemia. La farmacia ha
consolidato dinamiche gid in atto (+7,5%), mentre le vendite diret-
te (+1,1%), sia a domicilio sia per corrispondenza, hanno risentito
dello spostamento della domanda verso forme distributive pill in-
novative. Infine, sono incoraggianti i segnali che sono arrivati dai
canali professionali, ciog acconciatura ed estetica, cresciuti rispet-
tivamente del 5% e del 5,3%.

Vincono fascia premium e mass market

«I canali distributivi sono apparsi nel complesso ancora condizio-
nati dal rincarn dei prezzi dell’energia. Ciononostante, la leva infla-
zionistica della cosmetica ha registrato un rialzo dei prezzi al con-
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15,1

miliardi di ewro:
il fatturato della
cosmetica italiana
nel 2023

+135,8% .

let crescita vispetto al
2022

16,6

miliardi: il fatturato
previsto per il 2024

+9,8%

la crescita prevista
rispetto al 2023

46%

il peso dell’export
sul rotale della
produzione

sumo attorno al 7% e, dunque, nettamente inferiore alla media dei
beni di consumo che ha superato il 10%», osserva Gian Andrea
Positano, responsabile del Centro Studi di Cosmetica Italia. «Co-
me ormai sta accadendo da diversi esercizi, i consumatori si sono
ortentati verso le fasce di prezzo premium e sui segmenti econo-
mici, escludendo pertanto progressivamente la fascia intermedias.
L' analisi dei consumi cosmetici per categorie di prodotto nel 2023,
confrontata con il periodo pre-covid, ha consentito infine di descri-
vere nuovi orientamenti di acquisto che si sono radicati nel Paese.

Campioni di vendita

In particolare, si sono registrate le ottime performance dei prodotti
per il trucco viso (+200%:) e labhra (+14.,6%), complice il rimbalzo
positivo successivo alla pandemia. In particolare, i fenomeni piil
evidenti hanno riguardato i correttori, i fard e le terre (+31,2% ni-
spetto al 2022) e le ciprie (+22.2%). E invece risultato meno vir-
tuoso il trend delle categorie che hanno avuro piu impatto nelle
routine domestiche durante i periodi di lockdown, quali per esem-
pio i prodotti per I'igiene corpo, che hanno visto ridimensionar-
si il marcato incremento registrato in precedenza, e 1 prodotti per
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La farmacia
a convegno

§i e chiuso da pochi giorni l'appuntamento

con

Exbibilion 2024, eve

presidiato da Cosmetica Rlalia anche con #l

gruppe Cosmetici in Farmacia e il convegno Il

canale farmacia tra multicanalita e ingaggio

del consumalore. Le croci verdi sono punti
vendita importanti per la cosmesi e a dirvio
sono i numeri, I dati prec untivt 2023

colloc

cano il canale farmacia al terzo posto

per consumi di cosmelici in Nalia, dopo mass

market e profumeria e con un valore di 2,1

miliardi di euro, in crescita del 7,5% rispetto
al 2022, Le stime per il 2024 prevedono un
wlieriore incremento di puenti percentuali.
Nel confronto tra 2019 (prepandemia) e

il pesa del canale farmacia sui consumi

cosmetici € risultato in lieve flessione (nel
2019 il canale vappresentava #l 17,4% dei
consumi cosmetici, nel 2023 il 16,8%). I dato

non deve tuttavia essere letto come il risuitato
di una minor competitivita ¢
coimne effetto di una pressione dell’in
inferiore rispetto ad alive formule
distributive. §i sono attestati nella top 3 del
pawniere di consumo 2023 di cosme i
Sfarmacia le categorie cosmetici per la cura
del viso (33%), prodolii per la cura del corpo
(16%) ¢ solari (10% ). Cura viso ¢ solari sono
anche le categorie con i trend pia dinamici

registrati nel 2023 nel confronto con Vanno

Drecedenie (rispeltivamente +11,
Da segnalare anche @

da trucco venduti in farmacia, cresciuti del

13,8%.

la cura dei capelli che sembrano esser tornati verso i canali profes-
sionali. Infine, considerando il paniere di consumo dei cosmetici,
i prodotti per la cura viso (16.4%), la cura corpo (15.1%) e la pro-
fumeria alcolica { [14%) sono rimasti trainanti in termini di peso sul
totale degli acquisti nei canali tradizionali.

Naturalita in primo piano

Sostenibilita e naturalitd sono fra i temi pill caldi per 1'industria co-
smetica attuale, che interpretandoli indirizza anche una precisa do-
manda da parte del mercato e delle istituzioni. Non a caso Cosme-
tica [talia e in particolare il suo Gruppo Cosmetici a connotazione
naturale ed erboristica li hanno messi al centro del dibattito anche
in pccasione della 55esima edizione di Cosmoprof Worldwide Bo-
logna, con un convegno dal titole La dinamica del mercato ¢ dei
consumatori verso il naturale, il green, 'ambiente. La visposta del-
e aziende. «erboristeria ha rafforzato la sua identitd come riferi-
mento per il beauty a connotazione naturale, La struttura del cana-
le &, perd. legata al negozio di prossimitd, che non pud rispondere
alla grande domanda che emerge dal mercato», commenta Laura
Pedrini, presidente del Gruppo Cosmetici a connotazione naturale
ed erboristica di Cosmetica Italia, intervistata proprio da Kosmeti-
ca sU questo numero, «Dai consumatori arriva, infatti, una chiara
e continua sollecitazione rispetto a un’otferta che sappia far fronte
a specifiche richieste di naturalita e sostenibilita. La richiesta & in-
terpretata in modo trasversale nei vari canali distributivi e diventa
un orientamento strategico per un numero crescente di impreses.

Rimbalzo in doppia cifra

Nel 2023 'erboristeria ha registrato un valore di oltre 420 milioni
di euro e, come anticipato, una crescita del 12% rispetto all’anno
precedente: un rimbalzo positivo a doppia cifra che ha segnato un
sostanziale recupero dei valori precedenti la pandemia, stando ai
dati preconsuntivi elaborati dal Centro Studi di Cosmetica Italia,
Le previsioni per il 2024 hanno permesso di ipotizzare un ulteriore
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incremento del 10.5%. Irasversalmente ai vari canali, si & consoli-
data "attenzione del consumatore verso i cosmetici a connotazione
naturale e sostenibile, | consumi di questa categoria hanno rappre-
sentato. infatti, circa un quarte dei consumi cosmetici in Italia nel
2023 e hanno superato i 3,1 miliardi di euro di valore, con un in-
cremente di 7,6 punti percentuali rispetto al 2022, La lore crescita
& solo apparentemente pilt contenuta rispetto all’andamento gene-

rale dei consumi cosmetici; si tratta infatti di prodotti cararerizzati
da un prezzo pid alto risperto alla media del mercato cosmetico in
Italia, ma che hanno subito in misura Peffetto dell’nflazione. Da
evidenziare & infine come la convergenza tra cosmetici orientati sia
alla namuralita sia alla sostenibilita sia sempre piti centrale: i consu-
mi di prodotti che rispondono a entrambe queste richieste sono in-
fatti risultati in notevole crescita (+32,3%). @
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EDITORIALE

VISIONE,
CONSOLIDAMENTO
E INTEGRAZIONE

Nell'evoluzione che la farmacia sta affrontando, dopo una fase di comprensibile disorientamento,
si vanno sempre piu delineando i contorni di alcune attivita che, ineludibilmente, dovranno attuare
| colleghi che vorranno ancora svolgere al meglio la propria attivita sul ferritorio

n questi anni, contraddistinti da aspetti ete-
rogenei di complessita e di emergenze, la
dinamicita evolutiva del ruolo della farmacia
di comunita restituisce, sia aghi osservatori
pit attenti sia a coloro che si giovano dei suoi
servizi, un’immagine di rinnovato presidio di
assistenza territoriale di prima istanza, di porta
di accesso al servizio di assistenza farmaceutica,
come pure ai servi sociosanitari del Sistema re-
gionale di competenza territoriale.
Una domanda potrebbe sorgere spontanea: la
farmacia di comunita ri-diventa un presidio sani-
tario di assistenza sanitaria di prima istanza...
oppure lo & sempre stato?
Domanda semplice e diretta, che richiederebbe
risposta altrettanto semplice e puntuale. In

4 maggio 2024

di Francesco Carlo Gamaleri
consigliere Ordine Farmacisti

Milano, Lodi, Monza Brianza

realtd, la complessita degli aspetti da considerare
necessita certamente di un’analisi pitt approfon-
dita. Quello che mi sento di sottolineare & che, da
parte dei cittadini e di tutti coloro che ricorrono
al supporto e ai servizi offerti dalla farmacia ter-
ritoriale, fondamentalmente non ¢’& mai stato
aleun dubbio sulle capaciti di rispondere alle
esigenze sanitarie espresse dalla popolazione,
sia con il sempre elevato numero di accessi e
gradimento dei servizi offerti sia attraverso gli
esiti di precise analisi dedicate ad ampie inda-
gini di ricerca rivolte alla popolazione.

Quanto sopra, trovo sia riconducibile alle
volonth e capacith di tutta la comunita dei far-
macisti territoriali di mettersi sempre in gioco
alle diverse latitudini della penisola, con sacri-

Da parte dei cittadini

e di tutti coloro che ricorrono
al supporto e ai servizi offerti
dalla farmacia territoriale,

non ¢'é mai stato alcun dubbio
sulle capacita di rispondere
alle esigenze sanitarie
espresse dalla popolazione

ERETIEY FARMACIA
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EDITORIALE

Innegabile ed encomiabile
lo slancio della maggioranza
dei farmacisti di comunita,
in parole semplici: orgoglio
e senso di appartenenza
professionale di categoria
accompagnato da generosa
disponibilita nei confronti
della popolazione

ficio e abnegazione, per rispondere ai bisogni
sanitari provenienti dalla popolazione e, nel
contempo, allo sforzo attuativo, su base volon-
taria, di accogliere e realizzare le disposizioni
connesse con la legge della farmacia dei servizi.
A questo proposito, innegabile ed encomia-
bile lo slancio della stragrande maggioranza
dei farmacisti di comunitd, in parole semplici:
orgoglio e senso di appartenenza professionale
di categoria accompagnato da generosa dispo-
nibilith nei confronti della popolazione. per
altro riconosciuti anche dalla Presidenza della
Repubblica attraverso il conferimento della
medaglia d’oro al merito della Sanita pubblica
ai farmacisti italiani, su proposta del Ministero
della Salute nello scorso anno.

Nulla di tutto gquesto sarebbe stato possi-
bile senza la lungimirante visione e proget-
tualitd dei rappresentanti di categoria a tutti
i livelli, in primis della Federazione degh
Ordini dei Farmacisti Italiani in tempi non
sospetti e nei quali si intravedevano gia le nubi
delle future criticita legate alla sostenibilita
dell’assistenza farmaceutica e sanitaria.

In realti, una doppia visione strategica da parte
della Federazione: per un verso, indirizzata
a elaborare proposte volte a fornire risposte
alle esigenze di salute e di servizi sanitari per

6 maggio 2024

la popolazione: dall’altro. per incrementare
la consapevolezza da parte delle istituzioni
amministrative e politiche che una ridefinizione
legislativa-normativa, in chiave attualizzata e
sempre in coerenza all’ambito di competenza
professionale, poteva essere I'occasione di
svolta per strutturare con maggiore solidita ed
efficienza la prossimita dell’assistenza sanita-
ria, accorciando la filiera dell’offerta di salute.
In particolare, nei confronti delle fasce di popo-
lazione pil fragili e affette da patologie croni-
che, attraverso I'incremento delle attivita di
prevenzione sanitaria a pill livelli [diagnostica di
prima istanza (anche prevedendo il prelievo di
campioni biologici a livello nasale. salivare od
orofaringeo), telemedicina, profilassi vaccinale,
screening oncologici, monitorando aderenza e
riconciliazione terapeutica, farmacovigilanza
e recentemente test diagnostici per il contrasto
all’antibiotico-resistenza a supporto del medico
di medicina generale e del pediatra di libera
scelta, ai fini dell’appropriatezza prescrittiva]
e allentando nel contempo il carico di presta-
zioni sanitarie improprie sui presidi ospedalieri.
Nel momento in cui si scrive (alla vigilia della
Santa Pasqua), vicinissimi all’inaugurazione
della XXVII edizione di [CoSMGFarmal Exhibi-
tion, appare certo che grande parte del palcosce-
nico professionale ed istituzionale di questa edi-
zione 2024, sard occupato dall’analisi di aleuni
temi recentemente approvati nel Consiglio dei
Ministri del 26 marzo scorso con il disegno di
legge recante le “Disposizioni per la semplifi-
cazione e la digitalizzazione dei procedimenti
in materia di attivita economiche e di servizi a
favore dei cittadini e delle imprese”, nel quale
una parte non secondaria riguarda proprio il
consolidamento delle attivitd sociosanitarie
che si svolgono nella farmacia di comuniti.
Un percorso assolutamente rilevante sia nella
sostanza sia nella forma.

La previsione di un'insegna
che riporti la denominazione di
"farmacia dei servizi" comunica
e chiarisce formalmente tutte
le prestazioni della farmacia-
presidio sanitario territoriale

a beneficio della popolazione,
specie a quella disagiata
rispetto ai presidi ospedalieri

Infatti, nel merito, il divenire di questo passag-
gio legislativo parlamentare, dopo tanti anni
dibattuti alla ricerca di una assistenza territoriale
meglio strutturata. sganciandosi dal contesto
emergenziale, permetterebbe il reale ricono-
scimento alla farmacia di comunita di un posi-
zionamento (nei fatti gia recepito da tempo da
parte della popolazione e degli utenti) caratte-
rizzato da organicitd strutturale e continuita di
funzioni, con rilevante riduzione delle disugua-
glianze nell’ambito dell’offerta di assistenza
integrata nel Sistema sanitario.

Nella forma, invece, la previsione del posizio-
namento di un’insegna che, oltre alla “croce
verde™, riporti la denominazione di “farmacia dei
servizi” comunica e chiarisce formalmente tutte
le prestazioni della farmacia-presidio sanitario
territoriale a beneficio della popolazione, specie
a quella disagiata rispetto ai presidi ospedalieri.
Un Ddl certamente da promuovere e sostenere
nel suo iter, che appare indirizzato strategica-
mente verso un modello di assistenza primaria
pitl integrata a misura di cittadino e possibil-
mente da armonizzare in modo coerente ed equi-
librato con la medicina generale (alle prese con
la carenza di medici) e con le case di comuniti,
per ora distribuite in modo disomogeneo, in pre-
valenza nelle sole aree metropolitane. M
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La voce di Federfarma

Un nuovo servizio per gli associati

La farmacia e i social
“megafono” di educazione sanitaria

E un tema importante e merita, quindi, di essere approfondito
per le sue implicazioni. Ecco perché ritorniamo sulla recente
firma del protocollo siglato tra Federfarma e Fondazione

Airc, di cui abbiamo gid parlato nell’Editoriale del numero
scorso (Farma 7 n. 6 del 15 aprile). Perché il nuovo progetto
“Insieme per la brevenzione” non é soltanto il risultato di una
partnership ormai consolidata tra le due Istituzioni -dopo ben
7 anni di proficua collaborazione- ma rappresenta un obiettivo
verso cui la farmacia e i farmacisti da sempre
tendono, in quanto intimamente connaturato
con la loro cultura e il loro ruolo.
Diffondere materiali e contenuti informativi,
infatti, promuovere cioé una cultura della
prevenzione primaria e secondaria,

rientra proprio tra quelli che potremmo

a ragione definire compiti istituzionali

della professione, dai quali non si pud
prescindere. E di quanto questi siano
importanti hanno acquisito maggiore
consapevolezza sia la politica sia le
istituzioni, che tornano a focalizzare i loro
programmi sulla prevenzione. E proprio in
questo ambito che il ruolo del farmacista, da sempre
educatore sanitario, pud essere ulteriormente valorizzato, e
non soltanto per la sua predisposizione all'impegno, per la
sua capillarita e per la credibilita che gli viene riconosciuta dal
cittadino, ma anche perché oggi sa e pud utilizzare strumenti
capaci di amplificarne la voce.

Che cosa si prefigge il nuovo progetto “Insieme per la
prevenzione”? Come hanno ben precisato il presidente

Marco Cossolo e il segretario nazionale Roberto Tobig,
l'iniziativa consiste nella realizzazione e diffusione di
“materiali e contenuti informativi sull'adozione di abitudini e
comportamenti salutari per ridurre il rischio di cancro, insieme
all'adesione agli screening”. Si parla non solo di cancro al

seno - che con la campagna Nastro Rosa é stata la prima

AIRC

occasione di collaborazione tra Federfarma e Fondazione
Airc - ma in generdle di tutte le patologie oncologiche e della
promozione di buone abitudini di un corretto stile di vita.
Ebbene, finora si & sempre fatto riferimento al consiglio del
farmacista al banco, a quelle indicazioni che s'accompagnano
sempre a qualsiasi “spedizione di un medicinale” (il famoso
“prima o dopo i pasti” e quant’altro), ma oggi i tempi e i
mezzi sono cambiati e con essi le modalita di approccio del
farmacista con il cittadino. Sono molte, infatti, le
farmacie che utilizzano i social per colloquiare
con i pazienti, offrendo contenuti che
riguardano, oltre alle indicazioni di servizio
della farmacia, anche consigli sanitari e di
prevenzione.
La statistica ci dice che, in media, una
farmacia ha circa 500 contatti abituali
on line. La moltiplicazione é facile: mille
farmacie diffondono 500mila consigli,
5.000 farmacie ben 2 milioni e mezzo,
e cosi via in costante progressione. Si apre
allora un nuovo scenario, in cui la farmacia
diventa “megafono” d'informazione sanitaria,
sia al suo interno (non dimentichiamo che ogni giorno
entrano fisicamente in farmacia 4 milioni di persone), sia
all’esterno grazie ai suoi canali di comunicazione social,
garantendo sempre una comunicazione professionale e di
qualita.
Questa é un’opportunita che Federfarma e il suo organo di
stampa “Farma 7" vogliono cogliere e ottimizzare. Come
abbiamo accennato a Cosmofarma, a breve sard on line
un nuovo sito web che non soltanto offrira agli associati
informazioni e aggiornamenti utili all’attivita gestionale, ma
che aiutera il farmacista anche a gestire i propri social in
maniera persondlizzata, divenendo cosi vero “megafono” di
educazione sanitaria.
Patrizia Prezioso

ffé LECO DELLA STAMPA’

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

Cosmofarma

Pag. 14

101015

non riproducibile.

stampa ad uso esclusive del destinatario,

Ritaglio



Settimanale

29-04-2024
Pagina 31
Foglio 1

GIORNALE DI LECCO

Diffusione: 11.500

SUCCESSO Lazienda continua a crescere e a breve raddoppiera gli spazi produttivi

armalife in vetrina al Cosmoiarma

LECCE (ces) E tornata a Bologna-
Fiere per un nuovo appuntamento
fieristico di primo piano nel pa-
norama internazionale Pharmalife
Research, che partecipa da pro-
tagonista alla ventisettesima edi-
zione di Cosmofarma Exhibition,
evento leader nell'ambito dell’heal-
th care, del beauty care e del
mondo della farmacia conclusasi il
21 aprile. Secondo i dati diffusi
dagli organizzatori della kermesse, i
preconsuntivi 2023 collocano il ca-
nale farmacia al terzo posto per
consumi di cosmetici in Italia, dopo
mass market e profumeria. Il valore
dei cosmetici venduti in farmacia é
di 2,1 miliardi di euro, in crescita
del 7,5% rispetto al 2022; le stime
per il 2024 prevedono un ulteriore
incremento di 7,2 punti percen-
tuali.

Pharmalife Research - che con i
suoi integratori e i suoi prodotti per
la cura della persona punta ad una
crescita del 20% nell’anno in corso,
con previsioni di fatwurato a 30
milioni di euro - ha individuato in
Cosmofarma una vetrina partico-
larmente interessante, dove pre-
senta prodotti best seller ma anche
la linea Rinfoltil, recentemente in-
tegrata Con nuove proposte, un'ine-
dita linea di integratori in forma
gommosa e una gamma di prodotti
a hase di propoli medica per il
prossimo inverno.

Ma i progetti di sviluppo non si
fermano ai bilanci: «Se i nostri

ohiettivi per il 2024 sono ambizioni,
con un'ulteriore crescita del bu-
siness sostenuta anche da una rin-
novata organizzazione aziendale,
con l'ingresse di nuovi manager e
specialisti, siamo impegnati in un
forte potenziamento strutturale con
il raddoppio della superficie de-
stinata alla produzione che com-
pleteremo a meta 2025», sottolinea
Anna Crupi, Amministratore Unico
di Pharmalife Research.

Protagoniste dell'allestimento
scelto per lo stand a Cosmafarma
sono di nuovo le persone di Phar-
malife Research, che ha aggiunto
nuovi scatti - sempre realizzati da
Giorgio Galimberti, maesiro della
tecnica in bianco e nero - alla
raccolta di ritratti dedicati a di-
pendenti, operai, tecnici, addetti
commerciali, assieme alla direzio-
ne e alla proprieta. Qgnuno di loro
ha voluto prestare il proprio volto
Fer comunicare i valori nei quali
'azienda da sempre crede: mettere
al centro le persone e riconoscere le
caFacitz‘i professionali di ogni sin-
gola collaboratrice o collaboratore.
Scatti senza filtri e in bianco e nero,
per valorizzare una bellezza non
solo e non tanto EStEI’iDI’B, ma
intrinseca ad ogni singola persona
e legata anche a quel benessere che
con i suoi prodotti l'azienda si
impegna a favorire.

«Mi fa piacere sottolineare la
coincidenza della nostra scelta di
mettere al centro i nostri valori e il

Uno scorcio
dello stand
Pharmalife Re-
search al Co-
smofanma di
Bologna. | suoi
prodotti sono
stati molto ap-
prezzati

nostro asset pill importante, le per-
sone, con quella della manifesta-
zione che, a sua volta, ha voluto
portare 1'attenzione sui valori e sui
rapporti umani e, appunto, sulle
persone», continua Anna Crupi.

«Agli scatti che avevamo pre-
sentato in anteprima sempre a Bo-
logna qualche settimana fa, in oc-
casione di Cosmoprof, se ne sono
aggiunti altri che confermano la
nostra scelta di puntare su un
nuove modo di comunicare la fi-
losofia alla base della nostra azien-
da, un'azienda fatta prima di tutto
di persone, che ne sono la vera
anima e costituiscono il suo primo
e piil importante valore», spiega
I'imprenditrice. «<E come & ormai
per noi tradizione abbiamo ab-
binato la presenza in fiera ad una
iniziativa di charity: ogni visitatore
che passera dal nostro stand sara
invitato a scrivere un messaggio su
una cartolina apFositamente crea-
ta, e a depositarlo in un’urna. Per
ogni messaggio Pharmalife versera
2 euro a favore del progetto de La
Nostra Famiglia destinato ai minori
affetti da disturbi dello spettro au-
tisticon».

«Da sempre ne sono convinta,
ma oggi dobbiamo sottolinearlo
con forza sempre maggiore: ognu-
no di noi & chiamato a fare impresa
in modo equo e sostenibile, va-
lorizzando il capitale umano: que-
sto & un dovere etico ma anche la
strada per la crescita duratura delle
nostre attiviti», conclude Anna
Crupi.

Cosmofarma
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ECONOMIA MANOPPELLO

Una societa di Manoppello tra le migliori tre aziende piu ecosostenibili
d'Ttalia

Nel cuore dell' Abruzzo, un'azienda di Manoppello ha raggiunto un traguardo significativo, emergendo come una delle tre aziende piu ecosostenibili d'Italia
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29 aprile 2024 10:34
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N el cuore dell'Abruzzo, un'azienda di Manoppello ha raggiunto un traguardo significativo, emergendo come una delle tre aziende piu

ecosostenibili d'Italia.

Questo prestigioso riconoscimento ¢ stato conferito a FoodItalia Group all'interno del Company Award, un importante evento che celebra le

aziende impegnate nella sostenibilita, durante il Cosmofarma Exhibition a Bologna.

La best eco company, categoria in cui l'azienda abruzzese ¢ stata lodata, mira a riconoscere le aziende che si distinguono per le loro pratiche
volte a ridurre concretamente 1’impatto ambientale. Questo risultato ¢ motivo di orgoglio non solo per 1'azienda stessa, ma anche per tutta la

regione Abruzzo, che si consolida come un centro di eccellenza nell'industria italiana.

L'annuncio ufficiale ¢ stato fatto lo scorso 20 aprile, segnando I'inizio di tre giorni ricchi di emozioni e nuovi incontri, in cui il settore
farmaceutico ha continuato ad essere al centro delle discussioni. Aziende, partner istituzionali e visitatori hanno contribuito al successo di

questa edizione, che ha posto I'accento sul valore umano, generando numerosi momenti di crescita personale e professionale. Il traguardo
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raggiunto da FoodItalia Group riflette il suo impegno concreto verso la sostenibilitd ambientale.

L'azienda si ¢ distinta per 1'utilizzo di impianti fotovoltaici, fototermici e sistemi di fitodepurazione delle acque reflue, dimostrando una chiara
volonta di ridurre I'impatto ambientale delle proprie attivita. Con 29.811 visitatori e 252 relatori, 1'evento ha rappresentato un importante
momento di condivisione e confronto nel settore farmaceutico. FoodlItalia Group ha brillato tra le altre aziende partecipanti, confermando il
suo ruolo di leader nell'industria alimentare ecosostenibile. Questa non ¢ la prima volta che questa azienda riceve un riconoscimento di

prestigio.

Nel 2021, ha ricevuto il premio Innovation & Research Award per la sua costante ricerca di innovazione nel settore alimentare. Lo scorso
anno, ha attirato l'attenzione grazie allo sviluppo di una linea di prodotti dedicati alle patologie genetiche rare, dimostrando cosi un profondo

impegno verso la salute e il benessere delle persone.

Questi riconoscimenti non solo celebrano il successo di un'azienda, ma ¢ motivo di orgoglio per l'intera regione Abruzzo dimostrando il ruolo
di leadership che la nostra regione svolge nella ricerca & sviluppo dell'industria alimentare e nella sostenibilita ambientale a livello nazionale.
Questo risultato rafforza 1'immagine della regione come un centro di eccellenza dove le aziende si distinguono per 1'innovazione e 1'impegno

verso un futuro piu sostenibile per tutti.

© Riproduzione riservata
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Sullo stesso argomento
ECONOMIA

Azienda di Manoppello tra le pit innovative dell'anno per il suo impegno nella ricerca e sviluppo

I piit letti

1 OFFERTE DI LAVORO
.

Dai bagnini agli chef, ¢ "caccia" ai lavoratori stagionali: Recruiting day al centro per l'impiego

ECONOMIA

2 Ristori per le imprese artigiane danneggiate dal covid: dalla Regione circa 5 milioni per erogare i fondi a tutti i beneficiari
L]

ECONOMIA

3 Cna artigiani: "Bene i nuovi ristori per le imprese, ma per sbloccare altri fondi € necessario lavorare insieme"
L]

In Evidenza
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20 io con Apropos e 3Bee : Melatonina e Camomilla ACT, : Promopharma® a Cosmofarma
la Giornata Mondiale delle Api : la buona notte in una bustina : con la nuova linea Promolase®
In occasione della Giornata Mondiale delle Api, EMeJawu.inae EPresematainoccasiunedeﬂ’u!limaedizione
20 maggio, Apropos Tinnova il suo impegno : Camomilla ACT 21a ; dilCosmofarmaa Bologna, Promolase® di
per la salvaguardia degli insetti impollinatori. : nuova tisana di F&F : Promopharma® ¢ la nuova linea «all in one»
Grazie alla partnership con 3Beg, la nature ;abasedi melatonina : nata per semplificare la vita ai farmacisti e,
tech company che sviluppa tecnologie per la : che regola il ritmo : di conseguenza, ai clienti. Con Promolase®,
tutela della biodiversitd, Apropos datreannié  : sonno-veglia e  infatti, & pid semplice e immediato poter
impegnala nella cura e crescita di spazi dedicati  : contribuisce alla : consigliare l'integratore giusto, grazie alla
alla protezione della biodiversitd e degli insetti  : riduzione del tempo : completezza di una linea che comprende
impollinatori in Italia, le Oasi 3Bee. Il primo ;nchieat:perprendmsumo.lnuncomudo : multivitaminici, multiminerali, tonici e
alveare di biomonitoraggio con tecnologia 3Bee  : astuccio di 30 bustine di polvere solubile : ricostituenti di alta qualitd, proposti in
Hive-Tech, per osservare lo stato di salute di ;dssucghnminacquacnldn,MeMnmae : stick pack monouso semplici e comodi
oltre 300.000 api, & del 2022 a cui & seguitoun ¢ Camomilla ACT @ disponibile in farmacia e ‘daassummmlbduquaharosolubih.
secondo e 'impegno per lacuraela crescitadi  : I'assunzione regolare di una tisana al giorno, .inmodndxmrg]iamuelmrbimmm
400 piante nettarifere poco prima di coricarsi, preparata conuna  : ela biodisponibilita. Tra le linee «Best
che quest’anno ghusunacunmhmsocaregalmunabuoua Epcrﬁ)rmerm»dil’mmophamm" inoltre,
diventeranno 500. i notte di relax e tranquillita. La formulazione  : spicca Xanacid® che
Apropos promuove, ¢ di Melatonina e Camomilla ACT a base di ;wmpmndndispoﬁthi e ”
inoltre, progetti educativi : melatonina &, infatti, arricchita con camomilla : medici studiati per k:?_,__l e
rivolti ai pitl piceoli: :emehsmchefauhtanoilnlassamento. : alleviare e contrastare o
«BabyBeeEducational» : Inolire, magnesio che favorisce il normale + idisturbi gastrici e
| ¢«3Bee:ascuoladi ¢ funzionamento del sistema nervoso, : digestivi.
biodiversita. : www.Linea-Act.it. : www.promopharma.it.
Carnidyn Plus la soluzione  : Melatonina IBSA I'innovativo
per i cambi di stagione : modo di assumere melatonina
I cambi di stagione i Melatonina [BSA &
S0No sempre un ¢ un nuovo inl
periodo delicato per : alimentare a base di
il nostro corpo che va : melalonina, vitamina N
incontro a possibili ¢ B6, camomilla e o
cali di energia, fisica ¢ lavanda. La melatonina
e mentale. Si tratta : contribuisce alla
della cosiddetta «sindrome primaverile» : riduzione del tempo richiesto per prendere
0 «letargia primaverilex, una condizione : sonno, la vitamina B6 alla diminuzione di
caratterizzata da affaticamento, disturbi : stanchezza e alfaticamento. Camomilla e
articolari, stanchezza mentale e sbalzi dumore. : lavanda favoriscono il rilassamento e il sonno.
Perquesloeimporlameesseremnsapem]i : A caratterizzare Melatlonina IBSA & I'innovativa
dell'importanza dell'integrazione alimentare  : tecnologia IBSA FilmTec®, che rende
e della ciclicitd di assunzione. Spossatezzae  : lassunzione semplice, veloce e pratica perché
sensazioni di stanchezza, fisica e mentale, sono : I'integratore si pud assumere ovunque, in ogni
sempre dietro I'angolo: Carnidyn Plus con : momento e senza acqua. Il film orodispersibile
Acetil-L-Carnitina, grazie alla sua formulazione : si presenta come un foglietto ulirasottile della
di vitamine (vitm:nha B5 e vitamina : dimensione di un francobollo e, una volta
E) e sali minerali (magnesio, zinco, selenio), 5 posto nella cavitd orale, a contatto con la saliva
contribuisce a combatiere la stanchezzaead  : si scioglie in pochi secondi, consentendo un
avere lenergia di cui si ha bisogno. ¢ rapido assorbimento del nutriente.
www.carnidyn.it. : Melatoninaibsa.it
U anno e molivo b
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Il marchio ha radici comasche
La filosofia arriva dal Giappone

CoMa
SERENA BRIVIO
Unascommessavinta
quella della comasca Carolina
Tagliabue che due annifalalan-
ciato un marchio che in poco
tempo siéimpostonel mercato
dello skineare.

IInome dellalinea, Tkigai, ha
un significato molto profondo
in Giappone. Tkigai si puo tra-
durre con “laragione percui ci
svegliamo al mattino”, e tra i
suoi principipromuove lasem-
plicita come viatico per un’esi-
stenzaautentica. Gliingredienti
naturalisonoimportati diretta-
mente da coltivazioni del Sol
Levante, laproduzione érealiz-
zataal100%in Italia con formu-
lazioni e profumazioniesclusi-
ve.

Dasubito Carolinahavoluto
veicolare gli sforzi commerciali
versoil canale farmacia, rinun-
ciando volutamente ad oppor-
tunita su altri shocehi: « La far-
macia conferisce seriet, e Iki-
gai vuole affermarsi in questo

canale sviluppandoun posizio-
namentocherispondain prima
istanza a un'idea pilti ampia di
wellness e prevenzione».

Lafondatrice diTkigai prose-
gue: «Visto che la ritualita e la
metodicitasonoelementi cardi-
nenellacultura giapponese, abh-
biamovolutointrodurre gianel-
le prime farmacie giornate in cui
lanostra Beautyspecialist effet-
tuaprotocolliispirati alla tradi-
zione diquel Paese coninostri
prodotti, con ottimirisultatisul
sell-out. Inunaprima fase di vi-
taaziendaleabbiamo quindiin-
vestitoneltestare un modello di
engagement coninostriclienti
e ora che questo ¢ consolidato,
miriamo ¢gia nel 2024 a
un'espansione importante in
tutta la Penisolax.

Dialogo
Quindi, un rapporto diretto con

laclientela, nonsolo perfideliz-
zarla, maper costruireun dialo-
goutile acomprendernemeglio
le esigenze.

Ottime le performance nei
primimesidel 2024 che hanno
registrato un sensibile incre-
mento difatturatorispettoallo
stessoperiododello scorso an-
no. Larecente partecipazionea
Cosmofarma, evento leadernel
mondo della farmacia, hainol-
tre generato moltissimi contatti
con professionisti del settore.
Contattistrategici perlosvilup-
po del business in Lombardia,
Friuli, Lazio, Puglia, Sicilia ed
Emilia Romagna. E in Europa.

Invistadi questapotenziale
espansione sono previste nuove
assunzioni,la prossimaapertu-
radi nuovi utfici peraccogliere
dipendenti, clienti e partner, e
lintroduzione di nuove confe-
zioni.

Promettente

«L'obiettivo a breve termine &
quello diraddoppiareil fattura-
to,nel medio termine dimante-
nere questo ritmo - evidenzia
Carolina Tagliabue - Tkigaisista
affermando come unodeibrand

piu promettenti, grazie a tre
strumenti fondamentali».

Elenca Carolina Tagliabue,
primo: «La farmacia si sta tra-
sformandoinunhubdellasalu-
te e della prevenzione, vedi la
copiosaaperturaal suointerno
di cabine estetiche».

Secondo strumento competi-
tivo: «In un contesto maero-
economico sempre piu aleato-
rio, avere dei fornitori che fanno
della semplicita il loro mantra
rappresenta un asset: il brand
Ikigaiéfattodipochereferenze
dialtaqualitd, e questo peril far-
macista-imprenditore significa
avere degli stock molto conte-
nuti, con alta rotazione grazie
alle giornatedipromozione che
organizziamon.

In ultima istanza «Ikigai ha
puntato suun mono canale ri-
nunciandonelbreve terminea
introiti pit1 alti e piti facili, per
mantenere una credibilita nei
confronti dei propri partner che
alla lunga ripaga sempre».
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Carnli-na Tagliabue due anni fa ha fondato Ikigai
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Farmacie, un mondo in evoluzione

da Luca Guazzati | Apr 27, 2024 | Quotidiano della Salute | 0 commenti

I mondo delle farmacie sta vivendo un momento di grandi cambiamenti. Complice il DdI
semplificazioni recentemente approvato, le farmacie sono, e saranno ancora di piu, un
punto di riferimento per tutti i cittadini. Un “polo di servizi”, incentrato ora piu che mai
sulla professionalita dei farmacisti chiamati ad essere non solo dispensatori di conigli ma
veri e propri custodi della salute pubblica. Che il mondo delle farmacie sia in fermento lo
si @ ben capito, ad esempio, a[COSHIOTARME] evento leader nell'ambito dell’Health Care,
del Beauty Care e di tutti i servizi legati al mondo della farmacia, conclusosi domenica
scorsa a Bologna. Per 'occasione, abbiamo intercettato una delle tante professioniste
presenti all’evento, che ci ha spiegato le novita legate a queste attivita cosi fondamentali
nell'ambito delle cure primarie.

Dott.ssa Alina di Ronza, lei qualche anno fa hai creato un gruppo Facebook che nel
tempo ha acquisito parecchio seguito e che si chiama “lIl mondo dei farmacisti”. Da
cosa nasce l'idea, e qual & I'obiettivo che si poni con questo gruppo?

«L'idea di creare il gruppo Facebook “Il mondo dei farmacisti” nasce dalla mia passione
per il mondo farmaceutico e dalla volonta di creare una comunita di professionisti e
appassionati che potessero condividere esperienze, dubbi e aggiornamenti in un ambito
in costante evoluzione. L'obiettivo principale & quello di fornire un punto di incontro dove
i membri possano sentirsi supportati, informati e ispirati, promuovendo cosi
un’atmosfera di crescita professionale e personale».

Ha anche un blog nel quale pubblica una serie di “consigli in pillole”. Puo farci un
esempio?

PROFESSIONI

PROFESSIONI

Cerca

www.ecostampa.it
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Nel mio blog, cerco di offrire “consigli in pillole” che possano essere di aiuto quotidiano
per chiunque legga. Un esempio potrebbe essere la spiegazione su come distinguere un
raffreddore da un‘allergia stagionale, fornendo consigli pratici su come alleviare i sintomi
con rimedi naturali o quando sia necessario rivolgersi al farmacista o al medico per un
trattamento piu specifico.

Quali sono le principali problematiche legate al mondo delle farmacie?

Le principali problematiche legate al mondo delle farmacie spaziano dalla gestione degli
stock di medicinali, alla difficile interpretazione delle nuove normative, fino alla gestione
delle aspettative dei clienti che, sempre piu informati ma anche esigenti, cercano non
solo un prodotto, ma una consulenza completa e personalizzata.

Come é cambiata la vostra professionalita dopo la pandemia?

La pandemia ha cambiato radicalmente il nostro approccio professionale, accentuando il
ruolo sociale del farmacista come punto di riferimento sanitario nella comunita. Abbiamo
acquisito nuove competenze, soprattutto in ambito di prevenzione e diagnostica, e

abbiamo imparato I'importanza di adattarci rapidamente a nuovi scenari e esigenze della

popolazione.

E’' notizia recente che, con il Ddl semplificazioni, le farmacie si avviano a diventare
tuttofare. E quindi i cittadini in farmacia potranno effettuare test diagnostici con
prelevamento di campioni biologici o consentire la scelta del medico di famiglia e del
pediatra oltre ad elargire tutta un‘altra serie di servizi. Cosa pensa di questa novita?

Riguardo al DdI semplificazioni, vedo questa novita come un‘opportunita per elevare
ulteriormente il ruolo della farmacia nella societa, ampliando i servizi offerti ai cittadini e
rendendo le farmacie ancora pit centrali nel sistema sanitario. E fondamentale, pero,
che queste nuove responsabilita siano supportate da una formazione adeguata dei
professionisti e da un’organizzazione logistica che garantisca la qualita e la sicurezza dei
servizi.

Cosa si auspichi per il futuro delle farmacie?

Per il futuro, auspico un ulteriore rafforzamento del ruolo del farmacista, non solo come
dispensatore di medicinali, ma come vero e proprio consulente della salute, capace di
offrire un supporto a 360 gradi per il benessere della persona. Spero inoltre in
un’evoluzione delle normative che tenga conto delle nuove esigenze emerse in seguito
alla pandemia, promuovendo I'accesso alle cure e la prevenzione come pilastri di un

sistema sanitario sempre piu vicino alle persone.

www.ecostampa.it
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Nasce la nuova linea Promolase in stick pack monouso

SALUS

PROMOPHARMA
LA SALUTE
EALL IN ONE’

Cosi il farmacista puo consigliare l'integratore ottimale

Promopharma

di Marina Santin

«Nulla & cambiato nell’entusia-
smo del primo giorno, ma tanto
& migliorato nel corso di tutti
questi anni, e recentemente &
entrato in Promopharma®il nuo-
vo socio NB Aurora - primo vei-
colo di permanent capital quota-
to in Italia sul segmento Euro-
next MIV Milan promossc da
Neuberger Berman - con un au-
mento di capitale che ¢i consen-
tira di accelerare il nostre ambi-
zioso piano di sviluppo grazie al-
la realizzazione di un nuovo sito
produttivo, per raggiungere ul-
teriori importanti traguardi. NB
Aurora non & solo un fondo di
Private Equity, ma & un vero
partner industriale, che investe
sulle idee degli imprenditori per
accompagnarli nel loro percor-
so di crescitas.

Cosi Filippo Borsani, ad Promo-
pharma®. Ed & con lo stesso en-
tusiasmo che Promopharma® si

Salute ‘all in one’

& presentato a Bologna, a [Co6-
smofarma, |'appuntamento fieri-
stico - dopo Infarma a Madrid -
che precede la sua presenza a
Vitafoods Europe 2024 a Gine-
vra. Due gli highlights alla rasse-
ana bolognese. In primis, il lan-
cio in asscluta anteprima della
nuova linea Promolase, creata
per facilitare il farmacista nel
consigliare l'integratore ottima-
le. E infatti, una gamma “all in
one’ di multivitaminici, multimi-
nerali, tonici e ricostituenti di al-
ta qualita - molti dei quali oroso-
lubili, cosi da migliorarne I'as-
sorbimento e la biodisponibilita
- proposti in stick pack monou-
$0,

Accanto, I'azienda propone Xa-
nacid®, la sua linea ‘Best Perfor-
mer 2023’, declinata in dispositi-
vi medici studiati per affrontare
i disturbi digestivi e l'acidita di
stomaco rispettando la fisiolo-
gia e la funzionalita dell'appara-
to digerente. Entrambe le linee,

Integratori
naturali,
dispositiv
medici,
cosmetici

e alimenti a fini
medici speciali,
sono distribuiti
in farmacie,
parafarmacie
ed erboristerie

cosi come le oltre 500 referen-
ze in catalogo, nascono dall’ex-
pertise di Promopharma® che
dal 1998 - puntando sui valori
che da sempre la ispirano, quali
trasparenza nei processi produt-
tivi, responsabilita verso I'am-
biente & la salute, rispetto per la
natura - crea soluzioni efficaci

per il benessere e la cura della
persona: integratori naturali, di-
spositivi medici, cosmetici e ali-
menti a fini medici speciali, di-
stribuiti in farmacie, parafarma-
cie ed erboristerie, Tutti i pro-
dotti vengono studiati nel rispet-
to della tradizione fitoterapica
nei laboratori di R&S da un team

di medici qualificati & realizzati
con tecnologie all’avanguardia
nei reparti produttivi, con mate-
rie prime di origine certificata e
di altissimo profilo e secondo
gli standard di qualita e sicurez-
za propri dell'industria farma-
ceutica.
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1 mese a 3,99 €
25 aprileHarvey WeinsteinChoc termicoMissili Atacmslsraele-HamasBorghi piu belli
CITTAv MENU v SPECIALI v VIDEO ULTIM'ORA® Q) Ricerca
26 apr 2024 Quotidiano Nazionale Magazine Promopharma. Salute "all i...
14 4 14
©0®@®" Promopharma. Salute ‘all in one
di Marina Santin "Nulla & cambiato nell’entusiasmo del primo giorno, ma tanto
migliorato nel corso di tutti questi anni, e...
Promopharma. Salute ‘all in one’
i Marina Santin
"Nulla & cambiato nell’'entusiasmo del primo giorno,
ma tanto € migliorato nel corso di tutti questi anni,
e recentemente € entrato in Promopharma® il nuovo socio
NB Aurora — primo veicolo di permanent capital quotato in
Italia sul segmento Euronext MIV Milan promosso da
Neuberger Berman — con un aumento di capitale che ci
consentira di accelerare il nostro ambizioso piano di
sviluppo grazie alla realizzazione di un nuovo sito
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produttivo, per raggiungere ulteriori importanti traguardi.
NB Aurora non é solo un fondo di Private Equity, ma e un
vero partner industriale, che investe sulle idee degli
imprenditori per accompagnarli nel loro percorso di
crescita”.

Cosi Filippo Borsani, ad Promopharma®. Ed e con lo stesso
entusiasmo che Promopharma® si & presentato a Bologna,
a/Cosmofarma, I'appuntamento fieristico — dopo Infarma a
Madrid — che precede la sua presenza a Vitafoods Europe
2024 a Ginevra. Due gli highlights alla rassegna bolognese.
In primis, il lancio in assoluta anteprima della nuova linea
Promolase, creata per facilitare il farmacista nel consigliare
I'integratore ottimale. E infatti, una gamma ‘all in one’ di
multivitaminici, multiminerali, tonici e ricostituenti di alta
qualita — molti dei quali orosolubili, cosi da migliorarne
I'assorbimento e la biodisponibilita — proposti in stick pack
monouso.

Accanto, I'azienda propone Xanacid®, la sua linea ‘Best
Performer 2023', declinata in dispositivi medici studiati per
affrontare i disturbi digestivi e I'acidita di stomaco
rispettando la fisiologia e la funzionalita dell'apparato
digerente. Entrambe le linee, cosi come le oltre 500
referenze in catalogo, nascono dall’expertise di
Promopharma® che dal 1998 — puntando sui valori che da

sempre la ispirano, quali trasparenza nei processi produttivi,

responsabilita verso I'ambiente e la salute, rispetto per la
natura — crea soluzioni efficaci per il benessere e la cura
della persona: integratori naturali, dispositivi medici,
cosmetici e alimenti a fini medici speciali, distribuiti in
farmacie, parafarmacie ed erboristerie. Tutti i prodotti

vengono studiati nel rispetto della tradizione fitoterapica nei

laboratori di R&S da un team di medici qualificati e
realizzati con tecnologie all'avanguardia nei reparti
produttivi, con materie prime di origine certificata e di
altissimo profilo e secondo gli standard di qualita e
sicurezza propri dell'industria farmaceutica.

QUOTIDIANONAZIONALE
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Salute e inflazione in farmacia

La crisi inflattiva influisce sulla spesa anche in farmacia, con oculatezza e parsimonia da parte del consumatore, per

ottenere la qualita al miglior prezzo

Antonia Cresceri 25 aprile 2024

ACosmofarmal Exhibition 2024 I'appuntamento con Ipsos ha avuto come focus
'impatto del contesto socioeconomico sul comportamento di acquisto del
consumatore, i risvolti che ha comportato nei confronti della spesa per la salute e
nello specifico delle farmacie.

Un convegno che si intreccia con l'ordito del valore umano, protagonista in questa
edizione di/Cosmofarma, raccontato nella declinazione al consumatore
dall'impeccabile Stefania Fregosi, Responsabile della Service Line Healthcare presso
Ipsos Italia.

Un sentimento comune di preoccupazione negli intervistati, evocato dall’ambito
socioeconomico, occupazionale, i permanenti conflitti bellici e per il cambiamento

climatico.

Iscriviti alle nostre newsletter

Segui le nostre pagine social per

rimanere aggiornato su articoli di

attualita, contenuti ad alto valore
scientifico, eventi e iniziative.

Leggi Farmacia News
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Consumatore attento

Si delinea un contesto difficile con previsioni poco ottimistiche: per il 45% degli
italiani nel 2023, al bilancio, a non considerarlo un buon anno, in leggero
miglioramento rispetto il 2022.
n.5- Maggio 2024  n.4 - Aprile 2024
I dati per il 2024 non danno cenno di slancio verso il futuro, parsimonia e oculatezza

sono temi centrali, tali da non contrarre tout court gli acquisti, ma nel soppesare le

risorse economiche a disposizione senza sprecare. ) .
Leggi Tema Farmacia

n.3 - Marzo 2024

Il consumatore & attento, oculato ed affarista, che soddisfa i suoi bisogni e trae
gratificazione dal trovare il prodotto cercato ad un prezzo scontato. L'80% degli
italiani ha, infatti, modificato il suo comportamento di acquisto nell'ultimo anno, con
differenze sociodemografiche soprattutto le donne, le fasce dai 35 ai 54 anni, al Sud e
nelle isole.
n.5 - Maggio 2024  n.4 - Aprile 2024
1l carico di spesa € coerente con il sostentamento famigliare, le fasce di eta centrali
hanno modificato maggiormente i comportamenti d’acquisto rispetto ai
giovani 25-34 e ai senior (65-75 anni) che vivono in nuclei famigliari pit piccoli
godono quindi di una fonte di reddito utile al soddisfacimento delle proprie esigenze.

Strategie di acquisto contro il rincaro dei prezzi

I farmaci da banco sono nella classifica dei beni per cui il consumatore ha percepito il
rincaro dei prezzi; tuttavia, la previsione futura & una minor contrazione di spesa
per I'acquisto di farmaci per le persone e gli animali di famiglia, rispetto ad
altre categorie di prodotto.

I consumatori attuano strategie come il confronto di prezzi e I'uso dei farmaci

generici, senza rimandare l'acquisto. Nelle farmacie cercano il prodotto migliore PErborist
roorista

n.3 - Marzo 2024

con prezzo migliore, per questo hanno un paio di farmacie di riferimento con cui

diversificano I'acquisto e si affidano al farmacista. Tribulus terrestris sotto la lente

dell'lSS
Un consumatore su 2 ha risparmiato su OTC e integratori soprattutto nella fascia tra i
35-44 anni, meno i giovanissimi e i senior che tendenzialmente risparmiano su altri

) antiossidante
fronti, ma non sulla salute.

Meliloto, al vaglio attivita

99 ricette senza istamina

Farmacia dei servizi

1l prezzo non ¢ il driver principale di acquisto del farmaco ma attenzionato e il

farmacista gode della fiducia crescente del cittadino (88%), per la gestione dei
Medicina Integrata

piccoli problemi di salute e per I'erogazione dei servizi, con livelli di considerazione che

crescono allavanzare dell'eta. Ictus giovanile: attenzione ai fattori
di rischio non tradizionali

I servizi pil utilizzati sono I'ordinazione di farmaci, prenotazione CUP e servizi di
misurazione della pressione, inoltre iniziano a prendere piede le vaccinazioni a ] wdic.

) . ) e ) ) . rischio di tumore
testimonianza della farmacia come centro polifunzionale, in grado di soddisfare le

esigenze di salute sempre piu articolate di diverse fasce di eta.

Prostata: il cardiofitness riduce il

Dieta chetogenica, efficace in

pazienti con gravi malattie mentali

La maggior parte degli italiani ha usato almeno un servizio in farmacia nell’'ultimo anno
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e ne vorrebbe sempre pil come screening gratuiti e vaccinazioni, oltre alla

collaborazione di altre figure professionali a colmare le lacune del SSN verso cui il

cittadino nutre un certo scetticismo.

Cosmofarma 2024  ipsos

Dalla SIPREC, I'importanza dell'aderenza
terapeutica

AN (ool HRe0] SN ALTRO DALL'AUTORE

Dalla SIPREC, I'importanza Una iniziativa per sensibilizzare

Paracetamolo in gravidanza e

Dermakos

Acne, utilita di un triplice approccio
terapeutico

Iniezioni di collagenasi di
Clostridium histolyticum contro la
cellulite

Iss, al via le celebrazioni peri 90
anni con il presidente Mattarella

Kosmetica

L'eredita di Roberto Cavalli, tra
moda e fragranze

Estratto di té Assam con funzione di
contrasto al fotoinvecchiamento
cutaneo

Le “zeoliti ingegnerizzate” di

ZeoSAES presentate a In-
Cosmetics

Scegli una categoria

dell'aderenza terapeutica circa I'importanza della donazione disturbi dello spettro autistico: ISeIeziona una categoria l]
nessuna connessione
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" Save my name, email, and website in this browser for the next time I comment.
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MERCATQ/

Mercato farmacia. Studiare lo
scontrino per conoscere i clienti e
ottimizzare gli ingressi

Ottenere informazioni dai dati di ingresso in farmacia, studiando bisogni
e comportamenti dei consumatori, puo generare una quantita di dati che

se ben utilizzata offre la possibilita di sfruttare ogni singolo ingresso. Nel
parla Viki Nellas, R&D Lead di New Line Ricerche di Mercato

di Chiara Romeo

Massimizzare ogni occasione di ingresso € un fattore ritenuto
indispensabile per la crescita economica della farmacia. Ottenere
informazioni dai dati di ingresso in farmacia, studiando bisogni e
comportamenti dei consumatori, pud generare una quantita di dati che se
ben utilizzata offre la possibilita di sfruttare ogni singolo ingresso. E cio
che é riuscita a fare una ricerca di New Line Ricerche di Mercato presentata
aCosmofarmal 2024 venerdi 19 aprile, dal titolo “Nuove opportunita di
analisi del mercato della farmacia”, che grazie all’'uso di sensori
all'ingresso della farmacia, € riuscita a mettere in relazione le
caratteristiche del consumatore con lo scontrino generato.

-
) (n) @
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La ricerca ha utilizzato i dati dei sensori, strumenti di rilevazione
dell’audience molto sofisticati ideati da New Line DS, con il dato di vendita
generato dallo scontrino per offrire una visione a tutto tondo dei bisogni e
i comportamenti delle persone che entrano in farmacia. La ricerca ha
coinvolto 13 farmacie che, pur apparendo un numero piccolo, in realta
generano dati per circa 80mila ingressi. Il sensore utilizzato registra e
classifica gli ingressi, permette di misurare in tempo reale quante persone
entrano in farmacia e per quanto tempo, permette di riconoscere i clienti
per genere e fascia d’eta. Questi dati vengono associati a quelli degli
scontrini nello stesso intervallo temporale, permettendo al farmacista di
capire che cosa ha acquistato una determinata tipologia di clienti e di
individuare in modo puntuale il comportamento di spesa.

La farmacia oggi si sta declinando in modo diverso in funzione del
contesto e del bacino, «di conseguenza una mancata vendita in un
contesto diverso genera un risultato diverso: per la farmacia sotto casa un
farmaco mancante si traduce in una vendita posticipata; per la farmacia
in zona di passaggio un prodotto mancante € una vendita persa» ha
spiegato Viki Nellas, R&D Lead di New Line Ricerche di Mercato.

& Intervista a Viki Nellas, Responsabile Area Ricerche d..:

R M A C I S T%s - Guarda pi...

Fidelizza;
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ir

Responsabile Area Ricerche di
New Line Ricerche di Mercato

Premio Leonardo
International, il
riconoscimento a
Eli Lilly

Il Premio Leonardo
International assegnato per la
prima volta a un’azienda
farmaceutica a capitale estero
basata in Italia, Eli Lilly

A cura di Redazione
Farmacista33
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MODERNE
TERAPIE
Questo si riflette, nei dati della ricerca, con un tasso di conversione diverso MEDICHE -
in funzione dell’ubicazione della farmacia: le farmacie del campione Farmacognosia e
situate in zone di passaggio, a parte due casi mediamente piu grandi, tossicologia di
mostrano un tasso di conversione (CR) sempre maggiore di 75, mentre le 200 bioterapici
farmacie di dimensioni piu piccole nelle zone residenziali tendono a A cura di
mostrare un’incidenza di mancanti molto elevata (con CR anche sotto il
50%).
Non stupisce che la fascia degli over 65 sia una di quelle che piu entra in
farmacia e che questi consumatori preferiscano la fascia oraria mattutina:
ma € interessante notare come i dati mostrino che non tutti vanno in
farmacia solo per la ricetta. «Tra le farmacie con una elevata incidenza di
persone over 65 tra i clienti se ne osservano alcune con una bassa quota di
ingressi legati alla prescrizione, indice di una buona gestione del reparto
commerciale», ha spiegato Nellas.
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E emerso dall’analisi dei dati che gli uomini preferiscono la pausa pranzo
o la fascia serale: ciascuna farmacia, a seconda delle sue caratteristiche e
del contesto, dovra capire come sfruttare questo dato relativamente alla
sua clientela. D’altra parte, lo scontrino commerciale cresce di almeno 2
euro quando entrano piu donne entro i 65 anni. La fascia delle donne tra i
35ei 65 e quella che genera scontrini misti piu elevati, con una media di
62 euro a scontrino.
La metodologia utilizzata permette anche I’analisi del confronto della
clientela stabile di ciascuna farmacia con i dati del relativo bacino di
utenza. Questo strumento € utile per stimare quali clienti afferenti al
proprio bacino d’utenza la farmacia non sta intercettando, quale fatturato
incrementale si potrebbe generare migliorando la capacita di attrazione
verso il bacino d’utenza, la relazione tra eta e genere dei clienti e frequenza
di visita.
TAG:

Se l'articolo ti & piaciuto rimani in contatto con noi sui nostri canali social

seguendoci su

Oppure rimani sempre aggiornato in ambito farmaceutico iscrivendoti alla

nostra newsletter!
Corman a Cosmofarma presenta  Labomar, ricavi in crescita nel
ClickSalute, I'innovativo 2023
progetto di telemedicina per la
farmacia Nel 2023 i ricavi di Labomar,

azienda leader in ambito
Corman S.oA. tra i princioali ol i nutraceutico, toccano i 103,6
ngl maerca.t% Jell'ixt?afa(ina:copiiye milioni di euro (+12,8%), mentre
italia e del personal care nel PEbitda Adjusted si attesta a 19,3
! pers milioni di euro (+16,6%)
mondo, arricchisce la sua offerta , . .
. . . A cura di Redazione Farmacista33
per il Point of Care con il progetto
ClickSalute e la Cabina...
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Fusioni e acquisizioni, +8% in Premio Leonardo International, il
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SISTEMA FARMACIA ITALIA: GRANDE INTERESSE
PER LE PROGETTUALITA PRESENTATE A

24/04/2024

S in - |65 S

Sistema Farmacia ltalia - il network di
farmacie indipendenti creato da
Federfarma e Federfarma Servizi, con la
guida di FederFARMA.CO dallo scorso
esercizio - traccia una sintesi dei progetti
portati avanti e di quelli in partenza. Le

iniziative, presentate a_

hanno riscosso grande interesse.

«Il 2023», spiega Alessandro Rosso,
| direttore marketing di FederFARMA.CO,

. A «¢ stato un anno particolarmente
importante, ricco di progettualita per il nostro network, che conta quasi 3.000 farmacie. Le
iniziative hanno toccato gli ambiti della prevenzione cardiovascolare attraverso due punti vi
vista: da un lato, sono stati affrontati i servizi in farmacia sotto l'aspetto professionale, della
corretta promozione, ma anche in termini di impatto positivo per il conto economico del
punto vendita; dall'altro, & stato analizzato l'ambito dello scompenso cardiaco, anche da
un punto di vista clinico e gestionale». Si tratta di differenti progettualita che «sono in
grado di offrire al farmacista, quale professionista sanitario, un approccio sempre piu
completo e specializzato, diretto all'ascolto e al consiglio».

Sistema Farmacia Italia «si colloca quindi come un alleato fondamentale per la farmacia
indipendente nelle proprie attivita di pharmaceutical care, con progettualita concrete, di
collegamento tra industria, societa scientifiche e farmacie». Anche l'anno in corso, continua
Rosso, «sara ricco di ulteriori progettualita che hanno gia visto una prima attivita sul
campo, grazie al supporto di PROFAR® - private label delle farmacie indipendenti - e di
PODARTIS - azienda leader nelle soluzioni ortesiche e specializzata nel piede diabetico -
con la linea Avanterra™, finalizzata a preparare i farmacisti a riconoscere le problematiche
legate al piede, offrire un counseling mirato e soluzioni appropriate, in una nicchia di
mercato ancora poco presidiata, ma dalle grandi potenzialita. Al centro c'e la proposta di
plantari Avanterra, particolarmente innovativa per la capacita di intercettare bisogni
specifici delle persone, e che ha avuto un notevole apprezzamento allo stand in
[Gasmsfarmal Ma questo & solo il primo dei progetti del prossimo periodo. Siamo agli
sgoccioli con il secondo appuntamento della farmacia Cardiologica, grazie al supporto di
Bayer, e per il lancio di quello legato all'lPB, Ipertrofia Prostatica Benigna, patologia che
vede un aumento importante negli ultimi mesi e che puo trarre giovamento dalla centralita
della farmacia, in termini di screening e counseling».

DALLE AZIENDE

>Test Point: la prevenzione del
diabete e delle malattie
cardiovascolari inizia da un
controllo in farmacia

26/10/2020

In ltalia e nel mondo i numeri su
diabete e malattie cardiovascolari
sono allarmanti. Per questo Zentiva
con il patrocinio di Federfarma...
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Avvicinare la popolazione alla
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sanitario nazionale che deve
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Sistema Farmacia ltalia - il network
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Federfarma e Federfarma Servizi
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Cosi Sony Pictures Italia promuove
I'arrivo di “"Garfield - Una missione
gustosa”

Per l'uscita di "Garfield - Una missione
gustosa” sono state promosse diverse
iniziative di marketing da Sony Picture Italia,
Haliborange e Pizzum: da pubblicita transit a
influencer marketing.

Fonte: materiali stampa.

ADV

Per I’arrivo nelle sale cinematografiche, 1°maggio 2024, di “Garfield — Una
missione gustosa” sono state ideate originali iniziative di marketing firmate

dall’agenzia wepromo.

Per dare visibilita al nuovo film sono nate, in particolare, una parnership  tra Sony
Pictures Italia e Haliborange e tra la casa di produzione e distribuzione

cinematografica e Pizzium.

LA COLLABORAZIONE TRA SONY PICTURES
ITALIA E HALIBORANGE PER “GARFIELD —

INTERVISTE

ILARIA ZAMPORI

u’!‘- - - - . I Laura Copelli - SEO specialist e...
& e AlCuni consigli di Laura
LALFA COPELLI . R . . -
B ~ Copelli per i professionisti
in ambito SEO

| stefano Brigli Bongi -
La piattaforma digitale
per l'organizzazione di
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UNA MISSIONE GUSTOSA”

Haliborange, swna di integratori, € sony ricures Italia hanno dato vita alla campagna

“Crescere divertendosi con Haliborange e Garfield — Una missione gustosa”,

lanciata durante la fiera[€osmofarma di Bologna.

HALIBORANGE

La Vitamina del Sole

Fonte: materiali stampa.

Per la campagna, attiva dal 19 aprile 2024 e fino a meta giugno 2024, sono previste
diverse iniziative: I’invio di speciali box a centinaia di famiglie italiane, una campagna
di influencer marketing attivita e adv sui social media € UNO Spot, on air nelle sale

cinematografiche dal 25 aprile all’8 maggio 2024.

Da quanto riportato nella nota stampa diffusa da Sony Pictures Italia, in alcune
farmacie e parafarmacie italiane, inoltre, sono previste specifiche giornate

promozionali.

LA PARTNERSHIP TRA PIZZIUM E SONY
PICTURES ITALIA

Per quanto riguarda, invece, la collaborazione tra Pizzium e Sony Pictures Italia per
promuovere il nuovo film, dal 16 aprile 2024, le 50 pizzerie del brand presenti in vari
luoghi italiani presenteranno al pubblico oggetti personalizzati (dalle box della pizza

alle tovagliette) con riferimenti al nuovo film.

ADV

www.ecostampa.it
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Fonte: materiali stampa.

In particolare, una nuova pizza, la “Pizza Garfield”, arricchisce il menu delle pizzerie.

Tra le altre iniziative di marketing volte a creare aspettativa per 1’arrivo del film
“Garfield — Una missione gustosa”, ¢ pianificata pubblicita transit a Roma e a Milano
dal 22 aprile al 2 giugno 2024, con messaggi pubblicitari apposti sugli autobus e
presenza della mascotte di Garfield a intrattenere ragazzi e bambini al Comicon di

Napoli dal 25 al 28 aprile 2024.

SULLO STESSO ARGOMENTO

Un enorme cubo di ghiaccio per promuovere il film “Ghostbusters — Minaccia
Glaciale”

Altre notizie su: Haliborange Pizzium Sony Pictures Wepromo

Resta aggiornato!

Iscriviti gratuitamente per essere informato su notizie e offerte esclusive su corsi, eventi, libri e
strumenti di marketing.
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Cosmofarma 2024: la trasformazione digitale della farmacia. L'intervista ad
Alessandro Avezza, Compu
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Cosmofarma 2024: la trasformazione digitale della farmacia. L'intervista ad Alessandro Avezza, CompuGroup Medical
Italia

Pubblicato 24 Aprile 2024 24 Aprile 2024 Redazione

Chiara Romeo

La farmacia dei servizi negli ultimi anni ha cambiato in molti modi il lavoro del farmacista in farmacia. Questa
trasformazione, insieme alle nuove possibilita offerte dalle novita tecnologiche, ha creato nuove esigenze nei
gestionali della farmacia, che devono coordinare la dispensazione del farmaco e quella dei servizi, dalla telemedicina ai
programmi informatici delle regioni. In occasione dilCosmofarma Exhibition 2024, PharmaRetail ha partecipato all
“evento di lancio delle nuove soluzioni di CGM offerte al farmacista per accompagnare |'evoluzione digitale della
farmacia e ha intervistato Alessandro Avezza (nella foto), Area Vice President Italia e Country Manager di CGM.

AlCosmofarma avete presentato diverse soluzioni tecnologiche, quali sono?

Abbiamo presentato CGM Pharmasuite, la suite integrata con il gestionale della farmacia Wingesfar, il pit adottato
dalle farmacie italiane, e il nuovo CGM Stella Store, I'innovativo software realmente cloud di terza generazione per
parafarmacie. Oltre al gestionale, che ¢ il motore di CGM Pharmasuite, sono disponibili otto moduli aggiuntivi
integrati: dalla business intelligence per prendere decisioni strategiche analizzando dati della farmacia e i trend di
mercato, alle soluzioni di fatturazione elettronica e archiviazione a norma di tutta la documentazione della farmacia,
dalla gestione completa dei servizi di telemedicina, al consenso informato digitale, fino agli strumenti di marketing per
comunicare in maniera piu efficace con I'utente, ai programmi di fidelizzazione e alle soluzioni che velocizzano il
percorso d acquisto riducendo le file al banco.

Che cosa accomuna queste nuove soluzioni per la farmacia?

L'idea di fondo & di proporre un sistema integrato di soluzioni basato sulla nuova tecnologia e sugli strumenti di
intelligenza artificiale, che permetta al farmacista di svolgere al meglio il suo lavoro: non doversi preoccupare di
lavorare su piattaforme diverse - e quindi di digitare i dati su piu sistemi, dati che poi non si interfacciano tra loro - ma
di avere un’unica piattaforma che € in grado di portare avanti tutta |"attivita della farmacia moderna. Il farmacista oggi
non fa pil solo la dispensazione del farmaco, ma deve fornire servizi. Quindi diventa fondamentale la parte di gestione
del paziente e la fidelizzazione. La nostra soluzione & un vero sistema integrato che aiuta nel lavoro quotidiano della
farmacia.

Questa soluzione tecnologica come si integra nella farmacia dei servizi?

La farmacia era in passato principalmente un’attivita di tipo logistico distributivo. Oggi sta cambiando pelle, anzi ha
gia cambiato pelle, perché ha affiancato alla parte logistica distributiva la parte di erogazione di servizi sanitari. Per
erogare i servizi pero il farmacista deve cambiare completamente I'impostazione: non € possibile "fare magazzino dei
servizi" come si fa con i farmaci, perché i servizi hanno la caratteristica che devono essere forniti nel momento in cui
vengono richiesti.

Dunque il farmacista ha bisogno di strumenti che siano integrati, facili, moderni, innovativi, anche grazie all
“intelligenza artificiale, che lo aiutino a fare il lavoro di oggi della farmacia. Per quanto riguarda la telemedicina, questa
viene integrata nel sistema sia con |'esecuzione degli esami diagnostici, i device, e la tele-refertazione.

L'interfaccia e la fruibilita di questi servizi sono facili e per tutti? Richiedono una formazione particolare?

L'interfaccia semplice e intuitiva per tutti i prodotti della suite riduce al minimo le esigenze di formazione del
farmacista che, una volta appreso |'utilizzo di uno dei software integrati alla piattaforma, sapra muoversi con facilita e
velocita all’interno dell’ecosistema di CGM Pharmasuite, risparmiando tempo e risorse da dedicare ai pazienti.

In questo periodo si parla molto di Intelligenza artificiale: come € stata inserita nel vostro software?

24-04-2024 PHARMARETAIL.IT (WEB) fre
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L'intelligenza artificiale € alla base delle nostre soluzioni tecnologiche, ma quella che vede una maggiore applicazione
e ASK Stella, I"assistente Virtuale che sfrutta I'Intelligenza Artificiale Generativa (RAG) integrato con il gestionale, in
grado di supportare il farmacista nell’attivita di counselling grazie alla ricerca e interpretazione delle informazioni sui
medicinali, per esempio informazioni sulla posologia, effetti indesiderati, interazioni tra farmaci e stili di vita del
paziente. Questa si affianca alle altre soluzioni sviluppate da CGM, basate su algoritmi di IA, che consentono la
completa automazione del processo di riordino e di ottimizzare la gestione del magazzino. Si tratta di un vero e
proprio assistente virtuale, un aiuto al farmacista per utilizzare il sistema: per esempio, € in grado di integrare le
informazioni del meteo e suggerire, in caso di un periodo di maltempo, di aumentare in magazzino le scorte di farmaci
per tosse e raffreddore.

(Visited 6 times, 6 visits today)
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Settimana della salute: tutti i numeri di Cosmofarma ed
Exposanita

Pubblicato il: 23 Aprile 2024 |

Redazione AboutPharma

Oltre 400 aziende partecipanti, quasi 30 mila visitatori e ﬁ’ﬂ
piu di 150 appuntamenti. Sono i numeri che hanno fT_H ™
caratterizzato |'edizione 2024 di[COSMOTaRME che sie | T
svolta dal 19 al 21 aprile.

Il filo conduttore della 27esima edizione e stato il valore umano come elemento caratterizzante delle professioni
sanitarie.

Al centro del dibattito anche |'evoluzione della farmacia che si conferma come presidio sanitario integrato nel Ssn e
amplia la sua capacita di risposta in termini di servizi erogati al cittadino.

Confronto tra esperti del settore

"Siamo orgogliosi che Cosmofarma sia stata luogo di confronto che ha favorito la trasformazione della farmacia da
tradizionale a farmacia dei servizi e che si confermi un momento in cui le aziende vogliono esserci. E stata un
‘occasione per riunire la grande community che anima il settore, per mettere al centro il valore umano e guardare con
slancio al futuro. Questo ci porta sin da ora a lavorare alla prossima edizione con entusiasmo" ha commentato
Francesca Ferilli, direttore generale di Bologna fiere senaf (Bos).

Una comunita animata

"La straordinaria partecipazione dei colleghi farmacisti alla fiera e ai tanti appuntamenti convegnistici che hanno
animato questa edizione di Cosmofarma Exhibition conferma il valore di una comunita professionale appassionata,
consapevole del ruolo svolto per la collettivita e desiderosa di fare sempre di pil per la tutela della salute degli italiani.
C’e grande orgoglio per i risultati che abbiamo ottenuto e un rinnovato impegno per gli ulteriori obiettivi che insieme
possiamo raggiungere per far crescere la professione, rilanciare la sanita territoriale e rendere piu forte il nostro
Servizio sanitario nazionale" ha dichiarato Andrea Mandelli , presidente della Federazione degli ordini dei farmacisti
italiani (Fofi).

Evoluzione della farmacia accolta con entusiasmo

"La grande affluenza di quest’anno alCosmofarma dimostra che I'evoluzione della farmacia & stata accolta con grande
entusiasmo da tanti colleghi." dichiara Marco Cossolo presidente di Federfarma nazionale. "Questo appuntamento
continua ad essere una preziosa opportunita di incontro, riflessione e confronto tra i professionisti del settore, per
analizzare il presente e progettare il futuro. Con la consapevolezza dell'importante ruolo che la rete delle farmacie ha
nella riorganizzazione dell assistenza sanitaria territoriale".

L’evoluzione della filiera farmaceutica

Luigi D’Ambrosio Lettieri, presidente di Fondazione Francesco Cannavo, ha aggiunto : "Ancor pilu che nel passato
Cosmofarma 2024 ha saputo intercettare gli evidenti segnali di evoluzione che si registrano nell’intera filiera
farmaceutica: dalla ricerca scientifica alla produzione, dalla distribuzione alla dispensazione. Farmacista e farmacia
sono protagonisti indiscussi di questo processo e ne sono interpreti attivi. Le proficue sinergie gia esistenti si sono
ancor piu consolidate nelle tre giornate congressuali che hanno registrato una straordinaria partecipazione di attori
del settore".

"Anche per I’energica spinta di importanti processi di innovazione, le istituzioni, il mondo dell'impresa e la comunita
scientifica e professionale hanno saputo delineare una prospettiva incoraggiante per il futuro del Ssn, per il ruolo
strategico del farmacista e per la funzione della farmacia italiana. La Fondazione Francesco Cannavo, in sintonia con
Fofi, Federfarma, Sunifar e Utifar e in collaborazione con Bos e Bologna Fiere, ha fornito il proprio contributo
progettuale per garantire il buon esito dei lavori e per il sostegno a questo straordinario rinascimento che accompagna
I"antica storia della farmacia".

Cosi Eugenio Leopardi, presidente di Utifar : "Cosmofarma si conferma un fondamentale momento di incontro tra
colleghi e farmacisti, istituzioni e aziende. L'importante presenza ai convegni testimonia la necessita da parte della
categoria di acquisire notizie sul futuro della professione e della propria attivita." L'appuntamento con la prossima
edizione di Cosmofarma & dall’11 al 13 Aprile 2025.
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Bene anche Expo Sanita

Numeri positivi anche per Exposanita: 450 aziende, oltre 200 convegni e 21.450 visitatori, i dati dell’edizione 2024,
che si & svolta a Bolognafiere dal 17 al 19 aprile.

Nella tre giorni sono stati affrontati tutti i temi cruciali della sanita italiana, a cominciare dalla crisi delle risorse e del
capitale umano, sia per cio che riguarda il reclutamento dei medici, sia degli infermieri. Tra i tre temi affrontati anche
digitalizzazione, la ridefinizione del setting di cura e il pronto soccorso, la riabilitazione, la terza eta.

Marilena Pavarelli, project manager di Exposanita: "Con Exposanita 2024 abbiamo voluto lanciare un messaggio
inequivocabile rispetto alla necessita di preservare i servizi sanitari e socio sanitari e di farlo, innanzitutto, attraverso la
valorizzazione del personale. Solo attraverso un profondo coinvolgimento dei professionisti, un utilizzo di quanto lo
sviluppo tecnologico ci offre e rigorose attivita di gestione e organizzazione si potranno garantire standard
gualitativamente e quantitativamente in linea con una domanda di salute sempre in crescita. Exposanita 2024 si
conferma come occasione privilegiata per discutere lo sviluppo del settore e le proposte del mercato". L
“appuntamento con la prossima edizione di Exposanita & per il 2026.
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Cosmofarma 2024 chiude con
successo

© 23 Aprile 2024 (@ CORSI, CONVEGNI & INIZIATIVE

Con oltre 400 aziende partecipanti e 29.811 visitatori, si & conclusa con
successo la 27esima edizione di €osmofarma, la manifestazione leader del
settore dell'Health Care, del Beauty Care e di tutti i servizi legati al mondo
della farmacia che si € svolta dal 19 al 21 aprile. Il filo conduttore dell'edizione
2024 é stato il valore umano come valore aggiunto nelle professioni sanitarie.

L'evoluzione della farmacia

Oltre 150 gli appuntamenti ai quali hanno partecipato politici, esperti, aziende,
docenti, enti di ricerca, professionisti, associazioni di categoria. Al centro
I'evoluzione della farmacia che si conferma come presidio sanitario integrato
nel SSN e amplia la sua capacita di risposta in termini di servizi erogati al
cittadino.

“Siamo orgogliosi che|/Cosmofarma sia stata luogo di confronto che ha favorito
la trasformazione della farmacia da tradizionale a farmacia dei servizi e che si

confermi un momento in cui le aziende vogliono esserci. E’ stata un‘occasione per
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riunire la grande community che anima il settore, per mettere al centro il valore
umano e guardare con slancio al futuro. Questo ci porta sin da ora a lavorare
alla prossima edizione con entusiasmo” ha commentato Francesca Ferilli,
direttore generale BOS. 2 “La straordinaria partecipazione dei colleghi
farmacisti alla fiera e ai tanti appuntamenti convegnistici che hanno animato
questa edizione di|Cosmofarmal Exhibition conferma il valore di una comunita
professionale appassionata, consapevole del ruolo svolto per la collettivita e
desiderosa di fare sempre di piu per la tutela della salute degli italiani. C'é grande
orgoglio per i risultati che abbiamo ottenuto e un rinnovato impegno per gli
ulteriori obiettivi che insieme possiamo raggiungere per far crescere la
professione, rilanciare la sanita territoriale e rendere pit forte il nostro Servizio
Sanitario Nazionale" ha dichiarato Andrea Mandelli, presidente della
Federazione degli Ordini dei Farmacisti Italiani (FOFI).

“La grande affluenza di questanno a|€osmofarma dimostra che I'evoluzione
della farmacia é stata accolta con grande entusiasmo da tanti colleghi.” Dichiara
Marco Cossolo presidente di Federfarma nazionale. “Questo appuntamento
continua ad essere una preziosa opportunita di incontro, riflessione e confronto
tra i professionisti del settore, per analizzare il presente e progettare il futuro.
Con la consapevolezza dell'importante ruolo che la rete delle farmacie ha nella
riorganizzazione dell'assistenza sanitaria territoriale.”

Luigi D’Ambrosio Lettieri, Presidente di Fondazione Francesco Cannavo,
commenta: “Ancor pit che nel passato €osmofarma 2024 ha saputo
intercettare gli evidenti segnali di evoluzione che si registrano nellintera filiera
farmaceutica: dalla ricerca scientifica alla produzione, dalla distribuzione alla
dispensazione. Farmacista e farmacia sono protagonisti indiscussi di questo
processo e ne sono interpreti attivi. Le proficue sinergie gia esistenti si sono ancor
pit consolidate nelle tre giornate congressuali che hanno registrato una
straordinaria partecipazione di attori del settore. Anche per l'energica spinta di
importanti processi di innovazione, le istituzioni, il mondo dellimpresa e la
comunita scientifica e professionale hanno saputo delineare una prospettiva
incoraggiante per il futuro del SSN, per il ruolo strategico del farmacista e per la
funzione della farmacia italiona. La Fondazione Francesco Cannavo, in sintonia
con Fofi, Federfarma, Sunifar e Utifar e in collaborazione con BOS e Bologna
Fiere, ha fornito il proprio contributo progettuale per garantire il buon esito dei
lavori e per il sostegno a questo straordinario “rinascimento” che accompagna
I'antica storia della farmacia”.

Cosi Eugenio Leopardi, presidente di UTIFAR: [‘Cosmofarma si conferma un
fondamentale momento di incontro tra colleghi e farmacisti, istituzioni e
aziende. L'importante presenza ai convegni testimonia la necessita da parte della
categoria di acquisire notizie sul futuro della professione e della propria attivita.”

L'appuntamento con la prossima edizione di/Cosmofarma & dall'11 al 13
Aprile 2025.
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Cosmofarma, Mandelli (Fofi):

«Farmacisti puntano su
prevenzione e digitale per
promuovere salute e sostenibilita
del Ssn»

Il punto con Andrea Mandelli, presidente della Fofi, alla tavola rotonda
“L’evoluzione della farmacia e del farmacista tra nuovi servizi e

dispensazione del farmaco” alGOSTOTaTmaN

n farmacista che rafforza il proprio ruolo qualificato di dispensatore del farmaco e
(( U sempre piu presidio fondamentale per le attivita di prevenzione e diagnosi
precoce, a tutto vantaggio dei pazienti e della sostenibilita del Servizio sanitario nazionale.
Un percorso di evoluzione straordinario tra digitalizzazione, nuovi servizi e nuove
competenze professionali, che i colleghi hanno accolto con grande entusiasmo per
affermarsi come motore di quella sanita territoriale che rappresenta il futuro con cui i
cittadini dovranno approcciarsi al Ssn». E il commento di Andrea Mandelli, presidente della
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TICOLI CORRELATI

Federazione degli ordini dei farmacisti italiani (Fofi), a margine della tavola rotonda
«L'evoluzione della farmacia e del farmacista tra nuovi servizi e dispensazione del farmaco»
che si & svolta questa a Bologna, nellambito di [CoSmofarmal2024.

[Se non vuoi perdere tutte le novita iscriviti gratis alla newsletter di
FarmaciaVirtuale.it. Arriva nella tua casella email alle 7 del mattino. Apri questo link]

Le nuove frontiere della professione

Come spiegato da Mandelli «il trasferimento della dispensazione di alcune categorie di
farmaci dall'ospedale al territorio e la semplificazione dell'assistenza farmaceutica ai
pazienti cronici contribuiranno ad accrescere ulteriormente le competenze del farmacista
sotto il profilo dell'innovazione terapeutica e a rafforzare la “relazione di cura” con il
paziente. Vaccinazioni, analisi di prima istanza e telemedicina sono le nuove frontiere della
professione, che consentiranno al farmacista e alla farmacia di prossimita di affermarsi
sempre piu come un presidio di prevenzione e monitoraggio costante del paziente per
intercettare tempestivamente eventuali parametri critici indicativi della presenza di
condizioni patologiche su cui intervenire, contribuendo cosi a ridurre il peso della malattia
sui pazienti e sul Ssn».

Attenzione alla qualita del servizio offerto al cittadino

Mandelli ha poi sottolineato che «potenziamento delle attivita di prevenzione, utilizzo degli
strumenti di intelligenza artificiale per rispondere alla crescente complessita
dell'assistenza, attenzione alla qualita del servizio offerto al cittadino e interventi per
rendere piu attrattiva la professione sono le direttrici su cui la Federazione & al lavoro per
continuare nel percorso di evoluzione della figura del farmacista e consolidare il ruolo
centrale della professione per il futuro della sanita italiana».

© Riproduzione riservata

Non perdere gli aggiornamenti sul mondo della farmacia

Riceverai le novita sui principali fatti di attualita.

ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER

Puoi annullare I'iscrizione con un click. Non condivideremo mai il tuo indirizzo email con
terzi.
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Successo per Cosmofarmas oltre

400 aziende e quasi 30mila
presenze

[GoSHofarmel si ¢ confermato come evento leader nel settore: i numeri
dell’edizione 2024. Prossimo appuntamento dall’11 al 13 aprile 2025.
'l i " v
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on oltre 400 aziende partecipanti e 29.811 visitatori, si & conclusa con successo la
Cventisettesima edizione di[€0SMmofarma, manifestazione leader del settore dell'health
care, del beauty Care e di tutti i servizi legati al mondo della farmacia che si e svolta dal 19
al 21 aprile. Il filo conduttore dell'edizione 2024 & stato il valore umano come valore
aggiunto nelle professioni sanitarie. Pit di 150 gli appuntamenti ai quali hanno partecipato
politici, esperti, aziende, docenti, enti di ricerca, professionisti, associazioni di categoria. Al
centro l'evoluzione della farmacia che si conferma come presidio sanitario integrato nel
Ssn e amplia la sua capacita di risposta in termini di servizi erogati al cittadino.

[Se non vuoi perdere tutte le novita iscriviti gratis alla newsletter di
FarmaciaVirtuale.it. Arriva nella tua casella email alle 7 del mattino. Apri questo link]
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Risorse e capitale umano in ambito sanitario

Francesca Ferilli, direttore Bos, ha commentato positivamente il successo di [CoSmofarmal e
di Exposanita, sottolineando che «per la societa che rappresento, ritengo che la scelta di
porre I'attenzione sulle risorse e sul capitale umano in ambito sanitario sia stata vincente e
perfettamente rispondente alle aspettative dei due settori di riferimento. Non solo
I'affluenza e la partecipazione ai tanti momenti di approfondimento, ma la qualificata
presenza delle aziende conferma la direzione intrapresa. Ringrazio tutti coloro che hanno
contribuito a questo risultato». Ferilli ha sottolineato di essere «orgogliosi che
[€8smofarmal sia stata luogo di confronto che ha favorito la trasformazione della farmacia
da tradizionale a farmacia dei servizi e che si confermi un momento in cui le aziende
vogliono esserci. E stata un‘occasione per riunire la grande community che anima il
settore, per mettere al centro il valore umano e guardare con slancio al futuro. Questo ci
porta sin da ora a lavorare alla prossima edizione con entusiasmon».

Valore di una comunita professionale appassionata

Andrea Mandelli, presidente della Federazione degli ordini dei farmacisti italiani (Fofi), ha
spiegato che «la straordinaria partecipazione dei colleghi farmacisti alla fiera e ai tanti
appuntamenti convegnistici che hanno animato questa edizione di[€oSmofarma Exhibition
conferma il valore di una comunita professionale appassionata, consapevole del ruolo
svolto per la collettivita e desiderosa di fare sempre di piu per la tutela della salute degli
italiani. C'e grande orgoglio per i risultati che abbiamo ottenuto e un rinnovato impegno
per gli ulteriori obiettivi che insieme possiamo raggiungere per far crescere la professione,
rilanciare la sanita territoriale e rendere piu forte il nostro Servizio sanitario nazionale».

Cossolo: «Evoluzione della farmacia e stata accolta con grande
entusiasmo»

Per Marco Cossolo, presidente di Federfarma, «la grande affluenza di quest'anno a
[€6smofarmal dimostra che I'evoluzione della farmacia & stata accolta con grande
entusiasmo da tanti colleghi. Questo appuntamento continua ad essere una preziosa
opportunita di incontro, riflessione e confronto tra i professionisti del settore, per
analizzare il presente e progettare il futuro. Con la consapevolezza dellimportante ruolo
che la rete delle farmacie ha nella riorganizzazione dell'assistenza sanitaria territoriale».

«Prospettiva incoraggiante per il futuro del Ssn»

Secondo Luigi d’Ambrosio Lettieri, presidente della Fondazione Francesco Cannavo, «ancor
piti che nel passato[€osMmofarma 2024 ha saputo intercettare gli evidenti segnali di
evoluzione che si registrano nell'intera filiera farmaceutica: dalla ricerca scientifica alla
produzione, dalla distribuzione alla dispensazione. Farmacista e farmacia sono
protagonisti indiscussi di questo processo e ne sono interpreti attivi. Le proficue sinergie
gia esistenti si sono ancor piu consolidate nelle tre giornate congressuali che hanno
registrato una straordinaria partecipazione di attori del settore. Anche per I'energica
spinta di importanti processi di innovazione, le istituzioni, il mondo dell'impresa e la
comunita scientifica e professionale hanno saputo delineare una prospettiva incoraggiante
per il futuro del Ssn, per il ruolo strategico del farmacista e per la funzione della farmacia
italiana. La Fondazione Francesco Cannavo, in sintonia con Fofi, Federfarma, Sunifar e
Utifar e in collaborazione con Bos e Bologna Fiere, ha fornito il proprio contributo
progettuale per garantire il buon esito dei lavori e per il sostegno a questo straordinario
“rinascimento” che accompagna l'antica storia della farmacia».

Acquisire notizie sul futuro della professione

Eugenio Leopardi, presidente dell'Unione tecnica italiana farmacisti (Utifar) ha sottolineato
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che[K€GSmofarma si conferma un fondamentale momento di incontro tra colleghi e
farmacisti, istituzioni e aziende. L'importante presenza ai convegni testimonia la necessita
da parte della categoria di acquisire notizie sul futuro della professione e della propria
attivitar.
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Ccnl farmacisti. Crescita stipendio il

e carriera: modifiche contrattuali
percepite sostenibili dai titolari. Nuova
survey Fenagifar

Stipendio e carriera, ruolo sanitario, conciliazione lavoro e vita privata
sono i nodi per i farmacisti dipendenti. Per i titolari di farmacia migliorare
il contratto non mette a rischio sostenibilita. | nuovi dati della survey di
Fenagifar

di Francesca Giani
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accetto le condizioni di
privacy
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Crescita salariale e progressione di carriera, riconoscimento “nero su Farma Lavoro

bianco” del ruolo sanitario, conciliazione vita lavorativa e vita privata. farmacisti: dispensatori di 8
Sono questi gli ambiti di maggiore criticita relativi alle condizioni di lavoro
avvertiti dai farmacisti dipendenti che contribuiscono alla crisi in atto e
alla fuga dalla professione. A rilanciare i risultati della survey condotta tra

Farmalavoro - |
farmacisti:

i collaboratori in vista del rinnovo contrattuale & il Fenagifar che, in un dispensatori di
ulteriore step di indagine, ha raccolto anche il percepito dei titolari di salute
farmacia. Tra gli aspetti analizzati il livello di conoscenza degli strumenti

introdotti dall’attuale contratto e la sostenibilita della farmacia nel caso Un incontro per parlare
di modifiche all’attuale contratto. rilanciare la professione

del Farmacista
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Survey Fenagifar: primo motivo di insoddisfazione é il salario

«In vista della riapertura delle trattative per il rinnovo del Ccnl» che scade
a fine agosto «abbiamo ritenuto importante raccogliere le esigenze e le
principali criticita avvertite dai giovani farmacisti in merito alle attuali
condizioni di lavoro» ha spiegato Vladimiro Grieco, presidente Fenagifar,
durante I'evento “Giovani farmacisti e CCNL: analisi, confronto, azione”
organizzato alCosmofarma. «Attraverso I'indagine conoscitiva sottoposta
nello scorso periodo a 2300 farmacisti - di cui il 90% ¢ collaboratore e
I’83,5% under 40 - sono emerse quattro criticita, che sono alla base di una
insoddisfazione generale e che rappresentano alcune delle motivazioni
della fuga dalla professione a cui stiamo assistendo». In cima alla lista,
c’e la questione retributiva: «il 67,1% dei colleghi si ritiene poco o per niente
soddisfatto del proprio salario. Si tratta di un tema delicato perché va a
coinvolgere anche la sostenibilita della farmacia». Sul trend, «si innesta
anche la recente indagine del Pgeu: il farmacista italiano risulta
guadagnare di meno, se confrontato con i salari medi, negli anni, degli altri
professionisti sanitari europei. Il gap, a seconda dei Paesi, puo variare
entro una forchetta compresa tra i 200 e i 270 euro in meno. Tale dato
risulta essere stato parzialmente mitigato dalla introduzione, nel nuovo
CCNL, del livello Q2, un importante risultato che, tuttavia, necessita ancora
di essere approfondito. Gli italiani, per altro, risultano essere penalizzati
da un sistema di tassazione ancora particolarmente elevato, rispetto ad
altri paesi».

| percorsi di carriera e di crescita sono poco chiari

Un nodo rilevante ¢ poi costituito dalla possibilita di crescita e di carriera:
«l1 65,5% del campione intervistato non si sente motivato e non intravede
un potenziale avanzamento di carriera all’interno della farmacia, e solo il
18,1% solo leggermente». Anche in questo caso, «la novita dell’Area Q2 ha
influito positivamente, sia pure in misura ancora parziale. Resta, pero, la
sensazione di volerci vedere piu chiaro in questo strumento, che appare
ancora poco applicato e delineato».

Sul piatto c’e, poi, 'organizzazione del lavoro: «I1 76,3% dei colleghi non
reputa che il lavoro si concili con la propria vita familiare o privata. E un
aspetto importante, anche considerato che quasi I'80% dei farmacisti e
donna e a volte mamman». In generale «i carichi di lavoro rappresentano
una forte criticita, accanto a turni che spesso sono percepiti come
massacranti». Alla luce di questo quadro, «I’80,3% dei colleghi
cambierebbe lavoro nei prossimi anni 5 o comunque ci ha pensato»

La survey dei titolari: migliorare il contratto non mette a rischio
sostenibilita. Q2 poco noto

Ma interessanti sono anche i risultati della Survey effettuata nei giorni
scorsi attraverso interviste telefoniche a un campione di oltre 960 titolari
di farmacia, per rilevare I'orientamento sulle criticita segnalate dai
collaboratori e sulla possibilita di modificare alcuni aspetti del Ccnl. «Il
campione é stato organizzato in under e over 40, per cogliere i diversi
orientamenti legati anche a stili manageriali e imprenditoriali che
possono essere differenti». Nello specifico, «a ritenere che il salario
corrisposto ai collaboratori farmacisti in base all’attuale Ccnl non sia
adeguato ¢ il 79,9% degli under 40 e il 70,9% degli over 40. Per il 75,5% dei
titolari under 40 la carenza di personale nel comparto delle farmacie &
legata a un Ccnl poco attraente - lo pensa anche il 62% degli over 40 - e per
I’87,1% dei titolari, senza distinzioni di eta, un contratto che favorisca
maggiormente avanzamenti di carriera in base ai meriti e allimpegno
profuso potrebbe stimolare positivamente i dipendenti». Ad essere
affrontato € poi il tema della sostenibilita per la farmacia in caso di
cambiamenti al contratto: «il 63% ritiene che una eventuale modifica del
contratto sarebbe sostenibile per la farmacia».

Ma di particolare interesse € poi I’analisi del livello di conoscenza e utilizzo
di «alcune previsioni contrattuali che possono rappresentare un sostegno

focalizzando sul ruolo
chiave del professionista,
in diversi ambiti di lavoro,
valorizzare la figura del
farmacista nella societa,
invogliare i giovani a...
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al reddito e strumenti di progressione di carriera: a emergere € che la meta
dei titolari non sa che nell’attuale contratto € previsto il livello quadro Q2 e
solo uno su quattro dichiara di averlo assegnato». Altro ambito su cui la
conoscenza € da costruire € il «welfare aziendale: il 53,3% non sa cosa sia e
il 20% del campione crede che corrisponda ai buoni pasto».

FITOTERAPIA
E OMEOPATIA.
MODERNE
TERAPIE
MEDICHE -
Farmacognosia e
tossicologia di
200 bioterapici

La piattaforma di Fenagifar per raccogliere le istanze dei giovani
farmacisti

Da qui le proposte gia elaborate da Fenagifar e sottoposte a petizione:
prima tra tutte «il riconoscimento del ruolo di operatore sanitario. Al di la
della forma contrattuale, la necessita & di mettere nero su bianco che
siamo professionisti sanitari. Come emerge, € quanto mai necessario
definire con piu chiarezza e omogeneita i criteri di accesso al livello Q2,
nonché prevedere ulteriori livelli di progressione, in modo da delineare veri
percorsi di crescita professionale e salariale. Per garantire poi un aumento
retributivo, va implementato 'ambito dei premi di merito e di risultato,
con obiettivi e numeriche chiare. In questo senso, di supporto puo essere il
welfare aziendale, che va reso strutturale. C’e¢ poi la formazione, che va
tutelata e incentivata. Una proposta potrebbe essere quella di prevedere
ore di permesso per la formazione Ecm, analoghe a quello per lo studio. Le
proposte, frutto di un lavoro di condivisione con i giovani farmacisti e
ulteriormente sottoposte a petizione, confluiranno in un Documento che
verra consegnato agli organi di categoria, alla rappresentanza sindacale, a
Federfarma, come piattaforma che rappresenti le istanze dei giovani
farmacisti».

TAG:

A cura di

Se l'articolo ti & piaciuto rimani in contatto con noi sui nostri canali social
seguendoci su:
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Oppure rimani sempre aggiornato in ambito farmaceutico iscrivendoti alla
nostra newsletter!

Ccnl e contributi obbligatori:
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Ginevra Giannantonio premiata
7 P H [ ”
giovane farmacista dell’anno” a
Cosmofarma 2024 grazie al progetto
u H H™ .4
Pharmilia
di Francesca Balestrieri 2 Minuti di Lettura
f
X Martedi 23 Aprile 2024, 07:00
Q 3‘ Articolo riservato agli abbonati APPROFONDIMENTI
«€
LATINA
& Ginevra Giannantonio di Latina & stata Vecchioni in concerto a
premiata come giovane farmacista Sabaudia il 17 agosto
dellanno durante la cerimonia LATINA
Innovation & Research Award, tenutosi a Lating, 25enne trovata
Cosmofarma 2024. Il riconoscimento le morta a Formia inun
stato attribuito grazie al progetto -
S . LATINA
Ph.ClI’mlllc'l nel unJIe hg SVIl%I['DthO Lating, falso
un‘idea di farmacia dei servizi fisioterapista
specializzata nella cura e presa in carico B
mamme e dei bambini.
Il progetto
«Pharmilia nasce da un'attenta osservazione del mercato delle
mamme e dei bambini nelle farmacie. Attraverso un lavoro diretto al
banco, & emerso un quadro chiaro: le donne, soprattutto durante la
gravidanza e nella cura dei propri figli, sono il fulcro delle decisioni sulla
salute familiare. In Italia, le mamme con figli fino a 14 anni
rappresentano un vasto segmento di mercato, con una frequenza di
visita alle farmacie pari a circa due volte al mese. Nonostante questa
base solida, negli ultimi anni si € assistito a un declino progressivo delle
vendite di prodotti per mamme e bambini nelle farmacie. Tale calo &
stato alimentato dalla crescente concorrenza di altri canali di vendita,
come le parafarmacie, le grandi catene di distribuzione, i supermercati
e i negozi specializzati per bambini».
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«Tuttavia — come specificato nelle motivazioni del premio - nonostante
queste sfide e I'evoluzione del mercato, il segmento delle mamme e dei
bambini rimane un'opportunitd preziosa per le farmacie, richiedendo
un approccio strategico che si concentri sulla fornitura di servizi
specializzati e su un'attenzione personalizzata alle esigenze specifiche di
questa clientela. Pharmilia rappresenta proprio un punto specializzato
dove poter trovare farmacisti formati per un consiglio professionale
adeguato e per usufruire di servizi specifici per la donna durante la
gravidanza, il post parto e per la salute dei bambini».

Una delle chiavi del successo di questo progetto e stata lintegrazione
con altri professionisti della salute, pediatrici, ostetriche, psicologi
infermieri, nel proprio network. Questa collaborazione permette di
offrire una gamma pitu ampia di servizi e consulenze, promuovendo un
approccio olistico alla salute dei pazienti.

«L'obiettivo — spiega Ginevra Giannantonio - non & solo di migliorare
l'esperienza dei pazienti allinterno della farmacia, ma anche di
diventare un punto di riferimento per le famiglie. La farmacia diventa
cosi un porto sicuro dove le mamme possono trovare sostegno,
informazioni e consulenze professionali per sé e per i propri figli».

Guardando al futuro, la dottoressa Giannatonio mira a estendere il
proprio modello in tutta Italia, creando una rete di "Punti Pharmilia®
gestiti da farmacisti specializzati nella salute della donna e dei bambini.
Questi punti offriranno un ambiente dedicato, la "stanza Pharmilia’,
dove verranno erogati servizi specifici per mamme e bambini.
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-~ Bios Line apre in Spagna la
prima filiale estera e cresce del
— 7 1,5%

Importanti novita per Bios Line - azienda padovana
specializzata nella ricerca, formulazione e distribuzione di
integratori e cosmetici a base di estratti vegetali — che lo
scorso gennaio ha aperto la sua prima filiale estera in Spagna,
a Barcellona, mercato che conta una rete di circa 20.000
farmacie. A raccontarci i nuovi progetti della societa in
occasione di/Cosmofarma ¢ dtato Carlo Grossi, primo
Direttore Generale di Bios Line, in carica da poco piu di un

anno.
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“Nel 2021, per sostenere la crescita impetuosa dell’azienda
— che negli ultimi 10 anni ha pit che raddoppiato il
fatturato — 'Amministratore Unico Paolo Tramonti ha
ceduto una quota di minoranza di Bios Line alla holding di
investimento Palladium”, ci spiega il manager.
“Dall’operazione € partita una riorganizzazione della
societa volta a inserire nuove competenze manageriali per
sostenerne lo sviluppo sia in Italia che all’estero. Siamo
presenti in 40 mercati tramite distributori, ora la strategia
¢ di aprire filiali dirette nei mercati chiave. Siamo partiti
dalla Spagna, i prossimi step potrebbero essere Francia e
Germania, sia con un approccio tradizionale nel canale

fisico, che tramite il digitale”.

Nel frattempo, 'azienda — presente con i propri prodotti in
5.500 punti vendita tra farmacie, erboristerie,
parafarmacie e negozi di alimentazione naturale - ha

chiuso il 2023 con un fatturato di 45,2 milioni di euro, in
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“Ma nelle farmacie siamo cresciuti del 20%, sia come sell
in che come sell out, una progressione quattro volte
superiore a quella del mercato, gia di per sé in salute”,
precisa Grossi. “Quest’anno puntiamo ai 50 milioni di
euro, anche grazie allo sviluppo estero, che oggi genera
circa 5 milioni di euro. Il mese prossimo inseriremo in
azienda una nuova figura specializzata nell’espansione
internazionale”.
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Ma la crescita in termini di vendite non € I'unico obiettivo
dell’azienda padovana, come sottolinea il Direttore
Generale: “La nostra mission ¢ di fornire a farmacisti ed
erboristi linee di prodotto sempre pitt complete per
risolvere determinate problematiche, come nel caso della
proposta Principium, il nostro top di gamma, che oggi
conta 34 referenze; ci sta dando grandi soddisfazioni e, nel
2023, ¢ cresciuta del 30,7%. In generale, sia gli operatori
che i consumatori riconoscono la qualita della nostra
offerta e si fidelizzano”.

ACosmofarma Bios Line ha lanciato il nuovo prodotto
Principium Reflumax Acidita, un integratore 100%
naturale studiato per contrastare I’acidita di stomaco, “un
mercato enorme, in continua crescita, che in farmacia
rappresenta piu di 260 milioni di euro di vendite all’'anno”,
precisa Grossi. Principium Reflumax Acidita svolge tre

Cosmofarma
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azioni: aiuta a controllare I'iperacidita, grazie ai germogli
di Riso che hanno un effetto lenitivo sulla mucosa
gastrica; protegge la mucosa gastrica irritata, grazie ai
polisaccaridi del tamarindo e altre sostanze mucoadesive
che formano un gel visco-elastico protettivo; e svolge
un’azione lenitiva, grazie alla presenza dei tannini del

castagno.

Altra novita della linea Principium presentata a Bologna e
il Collagene Marino nella formulazione in compresse,
arricchito con Vitamina C e acido ialuronico a basso peso
molecolare che, in sinergia con il collagene, aiuta a
mantenere morbida, idratata ed elastica la pelle. I test
effettuati in vitro su colture cellulari di fibroblasti hanno
dimostrato che Principium Collagene Marino aiuta a
contrastare la formazione dei radicali liberi, favorisce
I’aumento del 36,25% della sintesi di elastina e 'aumento
del 115% della produzione del collagene che, con I'elastina
e 'acido ialuronico, conferisce tonicita e turgore alla pelle.

“Abbiamo inserito anche alcune grandi innovazioni nei
nostri prodotti invernali, che vanno a completare la nostra
linea per la tosse e per la gola: un fluidificante con
ingredienti di origine naturale derivanti da
biofermentazione; un gel lenitivo senza zucchero; e un
prodotto con propoli e semi di pompelmo, insieme molto
piu efficaci che presi singolarmente, oltre a un ingrediente
estratto dai chiodi di garofano, per un effetto calmante e
antidolorifico”, aggiunge il manager.

Presente a/Cosmofarma anche la gamma VitaCalm, e in
particolare 'ultimo prodotto lanciato lo scorso febbraio,
Vitacalm Ansistop Act Spray Sublinguale, un integratore
utile per tenere a bada la sensazione di ansia che spesso
colpisce anche gli adolescenti, sempre piu esposti alla
pressione sociale. Grazie all’assorbimento sublinguale, ha
una capacita d’azione molto rapida, in grado di

disinnescare in breve tempo le tensioni emotive.

Spazio anche al Progetto Ottanio, lanciato da Bios Line lo
scorso anno, che si sviluppa lungo due direttive: la prima e
la formazione, con percorsi formativi e 'accesso ai
materiali presenti su Accademia, la piattaforma che
promuove una formazione scientifica qualificata; e la
seconda é la visibilita, tramite 1’allestimento, all'interno
dei punti vendita, di uno spazio Principium “su misura”,
suddiviso per categorie e realizzato con materiali durevoli.

Copyright © 2024 FashionNetwork.com Tutti i diritti riservati.
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La Foodltalia Group & una delle tre
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MANOPPELLO - L'azienda Foodltalia Group di Manoppello é stata recentemente
onorata come una delle tre aziende piu ecosostenibili d'Italia. Il prestigioso
riconoscimento é stato conferito all'interno della rinomata manifestazione
|[€6smafarmal Exhibition, 'evento leader nel settore dell’Health Care, del Beauty
Care e di tutti i servizi correlati al mondo della Farmacia, tenutosi a Bologna.

L'annuncio ufficiale & avvenuto il 20 aprile, il giorno d’apertura della
manifestazione, gettando cosi un raggio di luce su tutto I'Abruzzo e celebrando
I'eccezionale impegno di FoodlItalia Group verso la sostenibilita ambientale.
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REGIONE
AIFAS ACCADEMIA K
ENTE
ACCREDITATO
Questa non ¢ la prima volta che Foodltalia Group riceve un riconoscimento di AALLN
prestigio. Negli anni precedenti, I'azienda e stata lodata per il suo impegno nella RISANAMENTO MURI UMIDI

E IMPERMEABILIZZAZIONI

. . . . . . SALVIAMO LA TUA CASA
il premio Innovation & Research Award per la sua costante ricerca di innovazione DALLE INFILTRAZION| DI ACQUA

ricerca e nello sviluppo di alimenti destinati a diete “speciali”. Nel 2021, ha ricevuto

nel settore alimentare. Lo scorso anno, ha attirato I'attenzione grazie allo
sviluppo di una linea di prodotti dedicati alle patologie genetiche rare, ”

. N . . S 339 42 65 B87
dimostrando cosi un profondo impegno verso la salute e il benessere delle o ¢ [.

persone.

L al =
T IMPRESA FUNEBRE
i i i i ihili A’ H B L H"H.'yr‘f; LDX) DE VINCENTILS
La recente vittoria come una delle aziende piu ecosostenibili d'ltalia sottolinea 4 A ARy
L] 085 £12777
335 53 98 007
B 3663266240

ulteriormente I'impegno di Foodltalia Group verso la responsabilita ambientale:
I'azienda si distingue per le sue iniziative innovative e concrete, volte a ridurre

I'impatto ambientale delle proprie attivita, che vanno dalla produzione di alimenti
alla gestione dei rifiuti.

Questo riconoscimento non solo & un motivo di orgoglio per Foodltalia Group, ma
rappresenta anche un esempio di eccellenza per il settore industriale abruzzese e
per l'intero paese. L'’Abruzzo puo vantare non solo la bellezza dei suoi paesaggi,
ma anche il talento e I'impegno delle sue imprese verso la sostenibilita e

I'innovazione.

Ovviamente gratificata e soddisfatta per il riconoscimento, Foodltalia Group
continuera a guidare il cammino verso una produzione alimentare sempre piu
sostenibile e responsabile, dimostrando che & possibile conciliare successo
commerciale e tutela del’ambiente.
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Oltre 850 aziende e 50.000 presenze per Exposanita' e Cosmofarma

b

L'intesa siglata oggi a Bari Roma, 22 apr....

Oltre 850 aziende e 50.000 presenze per Exposanita e Cosmofarma

Primo Piano Oltre 850 aziende e 50.000 presenze per Exposanita e/Cosmofarma
By redazione

22/04/2024

BOLOGNA - Anche le edizioni 2024 confermano Exposanita e Cosmofarma
leader nei rispettivi settori . Francesca Ferilli, direttore Bos, commenta il
successo delle due manifestazioni che dal 17 al 21 aprile hanno rappresentato il
mondo della sanita e della farmacia italiane a BolognaFiere: "Per la societa che rappresento, ritengo che la scelta di
porre |’attenzione sulle risorse e sul capitale umano in ambito sanitario, sia stata vincente e perfettamente
rispondente alle aspettative dei due settori di riferimento.

Non solo I’affluenza e la partecipazione ai tanti momenti di approfondimento, ma la qualificata presenza delle aziende
conferma la direzione intrapresa".

Con oltre 400 aziende partecipanti e 29.811 visitatori, si & conclusa con successo la 27esima edizione di/Cosmofarma,
la manifestazione leader del settore dell’'Health Care, del Beauty Care e di tutti i servizi legati al mondo della farmacia
che si & svolta dal 19 al 21 aprile.

Il filo conduttore dell’edizione 2024 ¢ stato il valore umano come valore aggiunto nelle professioni sanitarie. Oltre 150
gli appuntamenti ai quali hanno partecipato politici, esperti, aziende, docenti, enti di ricerca, professionisti,
associazioni di categoria. "Siamo orgogliosi che ICosmofarma sia stata luogo di confronto che ha favorito la
trasformazione della farmacia da tradizionale a farmacia dei servizi e che si confermi un momento in cui le aziende
vogliono esserci", ha commentato Ferilli.

"La straordinaria partecipazione dei colleghi farmacisti alla fiera e ai tanti appuntamenti convegnistici che hanno
animato questa edizione di Cosmofarma Exhibition conferma il valore di una comunita professionale appassionata,
consapevole del ruolo svolto per la collettivita e desiderosa di fare sempre di piu", ha aggiunto Andrea Mandelli,
presidente della Federazione degli Ordini dei Farmacisti Italiani (Fofi).

"La grande affluenza di quest’anno a/Cosmofarma dimostra che I'evoluzione della farmacia & stata accolta con grande
entusiasmo da tanti colleghi", dichiara Marco Cossolo presidente di Federfarma nazionale, mentre per Luigi D
"Ambrosio Lettieri, presidente di Fondazione Francesco Cannavo, "ancor pil che nel passato/Cosmofarma 2024 ha
saputo intercettare gli evidenti segnali di evoluzione che si registrano nell’intera filiera farmaceutica: dalla ricerca
scientifica alla produzione, dalla distribuzione alla dispensazione. Farmacista e farmacia sono protagonisti indiscussi di
guesto processo e ne sono interpreti attivi".

Infine Eugenio Leopardi, presidente di Utifar: "Cosmofarma si conferma un fondamentale momento di incontro tra
colleghi e farmacisti, istituzioni e aziende. L'importante presenza ai convegni testimonia la necessita da parte della
categoria di acquisire notizie sul futuro della professione e della propria attivita". L'appuntamento con la prossima
edizione dilCosmofarma e dall’11 al 13 aprile 2025.

Per quanto riguarda Exposanita, 450 aziende, oltre 200 convegni e 21.450 visitatori sono i numeri dell’edizione 2024
svoltasi a Bolognafiere dal 17 al 19 aprile. Nella tre giorni sono stati affrontati tutti i temi cruciali della sanita italiana,
a cominciare dalla crisi delle risorse e del capitale umano, sia per cio che riguarda il reclutamento dei medici, sia degli
infermieri. Tra i temi affrontati anche digitalizzazione, la ridefinizione del setting di cura e il pronto soccorso, la
riabilitazione, la terza eta.

Marilena Pavarelli, project manager di Exposanita: "Con Exposanita 2024 abbiamo voluto lanciare un messaggio
inequivocabile rispetto alla necessita di preservare i servizi sanitari e socio sanitari e di farlo, innanzitutto, attraverso la
valorizzazione del personale. Solo attraverso un profondo coinvolgimento dei professionisti, un utilizzo di quanto lo
sviluppo tecnologico ci offre e rigorose attivita di gestione e organizzazione si potranno garantire standard
gualitativamente e quantitativamente in linea con una domanda di salute sempre in crescita. Exposanita 2024 si
conferma come occasione privilegiata per discutere lo sviluppo del settore e le proposte del mercato".
L’appuntamento con la prossima edizione di Exposanita e per il 2026.
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